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Fotbolls-EM och solig sommar innebar 6lrekord

Stora sportevenemang och varma somrar ar de tva faktorer som har storst inverkan pa hur
mycket 6l svenskarna dricker. Nar fotbolls-EM och det fina vadret nu gar hand i hand nar
olkonsumtionen rekordnivaer. Carlsberg, som &r en av huvudsponsorerna av fotbolls-EM,
réaknar med en forsaljningsékning pa cirka 15 procent under EM, vilket motsvarar flera
hundratusen liter 6l.

— Svenskarna ser 61 som en naturlig del i umganget nar man tittar pa fotboll, det visar var statistik.
Veckan innan ett méasterskap gar vara forsaljningssiffror upp med 15-20 procent, sager Otto
Drakenberg, VD for Carlsberg Sverige.

Carlsberg har en lang historia av att sponsra fotbollsevenemang. EM-slutspelet i Portugal 2004 anses
som en av de mest framgangsrika varuméarkesaktiviteterna pa global niva. Aven forsaljning i Sverige
paverkades positivt under slutspelet (se bifogad graf om 6lforsaljning av Carlsberg i anslutning till
stora mésterskap).

Nu haller Otto Drakenberg tummarna for att Sverige ska ga langt i arets turnering, men det handlar
inte bara om att maximera forsaljningen. Otto &r en idrottsfantast och har till och med representerat
Sverige som OS-féktare.

—Jag har ett stort intresse for sport och fotboll. Jag hoppas pa minst semifinal for Sverige, men da
maste Zlatan och alla andra spela pa toppen av sin formaga, séager Otto Drakenberg.

Carlsberg raknar med att forsaljningen i butiker kar med cirka 15 procent och pa restauranger med 10
procent jamfort med samma period forra aret. Totalt handlar det om atskilliga hundratusentals liter 6l.

— Carlsberg och stora idrottsméasterskap hor ihop. Det enda som kan ha lika stor paverkan pa
olforsaljningen ar en riktigt fin och solig sommar. Nu ser det ut som att vi far bade och, séger Otto
Drakenberg.

Fakta om Carlsbergs sponsring av fotbolls-EM

e Carlsberg har sedan 80-talet sponsrat storre fotbollevenemang

e Carlsberg ar en av huvudsponsorerna for EURO2008 pa global niva

e Falcon, en Carlsberg-produkt, ar officiell supporter av svenska fotbollslandslaget

e Fredrik Ljungberg &r Pepsis affischnamn under fotbolls-EM. Fredrik &r en stjarnspelare,
utmanare och modeikon, vilket ligger i linje med Carlsberg och Pepsis varumarken.

e Carlsherg lanserar i anslutning till slutspelet en webb-tv-kanal och community,
PartoftheGAME. Hér kan man se sju olika kanaler samt dela med sig av sina bésta
fotbollsklipp. www.partofthegame.tv

For mer information, kontakta:

Henric Bystrom, PR-ansvarig Carlsberg Sverige, 070-483 05 48, henric.bystrom@carlsberg.se

Om Carlsberg Sverige

Carlsberg Sverige &r Sveriges ledande bryggeri och erbjuder ett brett urval av drycker. Foretaget utvecklar, tillverkar och séljer dl,
mineralvatten och lask samt distribuerar ett brett vin- och spritsortiment. Carlshergs framgangar ar en kombination av starka lokala och
internationella varumarken, bryggartradition och hog kompetens som stracker sig nastan 300 ar tillbaka i tiden. Carlsberg, Pripps BI3,
Falcon, Ramlosa, Pepsi och Schweppes ar nagra av de varumarken som ingar i sortimentet. Carlsberg Sverige ingér i den internationella
koncernen Carlsberg Breweries, med verksamhet i éver 40 lander.



