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Nytt verktyg for direktmarknadsforing ska
hjalpa Lakarmissionen att radda fler liv

Ligre kampanjkostnader och framfor allt fler givare som vill hjilpa utsatta och
drabbade minniskor i virlden. Det ir Likarmissionens frimsta mil med att anviinda
kampanjdatabasen DirektSelect frin DirektMedia. Det nya verktyget blir en virdefull
tillging i verksamheten och effektiviserar sokandet efter nya givare som gor att
Likarmissionen kan riadda fler liv och hjilpa méanniskor i nod.

Med DirektSelect kan Lékarmissionen gora avancerade urval ur hela Sveriges befolkning for
att hitta nya givare och fa bista tinkbara malgrupper for sina miljontals utskick varje ar.

— Vi har véntat linge pé en kampanjdatabas som DirektSelect dér vi kan kombinera vért eget
givarregister med externa register. Direktmarknadsforing ar var basta kommunikationskanal
och DirektSelect kommer dérfor att bli oerhort viktig for att hitta nya mélgrupper. Med hjélp av
det hér verktyget kan vi ocksa analysera vart register for att hitta vira bdsta givare och sedan
hitta tvillingar” till dessa, sdger Monica Frieberg pa Likarmissionen som firar 50-arsjubileum
1 ar och arbetar med bistdndsarbete i ett 30-tal ldnder i virlden.

Likarmissionen &r en bistdndsorganisation som innehar 90-konto godként av Stiftelsen for
Insamlingskontroll (SFI), en sékerhet for att insamlade medel anvénds till hjédlparbete. Det
innebdr att man maste halla i pengarna for att fa behalla kontot och bara lata en mindre andel ga
till marknadsforing och administration.

— Ett kampanjverktyg som effektiviserar sokandet efter nya givare och véssar den ekonomiska
insatsen ger darfor béttre forutsittningar att lyckas med vért bistdnds-och hjélparbete, sdger
Monica Frieberg och betonar att Lakarmissionen lever upp till sin slogan: ”Hjélpen som
kommer fram” genom att skicka leveranskvitton till givarna.

DirektSelect kan anvéndas for att gora urval for sévil adresserade utskick som SMS-, e-post
och telemarketingkampanjer. Anvindaren kan se kampanjhistorik, méta respons och skapa
analysrapporter.

— Vi ér glada over att kunna bidra till att Lakarmissionen sdnker sina kampanjkostnader, kan
gora béttre urval och framfor allt nér nya malgrupper, sdger Martin Olofsson, vd pa
DirektMedia, Nordens ledande foretag inom direktmarknadsforing till privatpersoner.
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DirektMedia AB &r Nordens ledande férmedlare av malgruppsurval och mediekanaler fér direktmarknadsféring till
privatpersoner. Féretaget ingar i Bisnode, och har idag tillsammans med sina nordiska systerféretag ca 230
anstéllda pé& kontor i Stockholm, Géteborg, Malmd, Boras, Helsingfors, Oslo, Grimstad och Fredrikstad.
DirektMedia startade 1988 och omsatte i Norden ar 2007 drygt 500 MSEK. Féretaget ingar i det europeiska
nétverket DNA (Database Network Associates) och representerar dér Sverige som expert inom
direktmarknadsféring. Genom medlemskapet kan DirektMedia pa eftt effektivt sédft komma i kontakt med 420
miljoner europeiska konsumenter.



