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Tavaramerkkibarometri 2008:
Brandien tavaramerkkisuojauksen puute aiheuttaa tarpeettoman riskin

Mainostajien Liitto teetti ensimmaista kertaa tutkimuksen siita, miten brandeja
suojataan tavaramerkkien jaljittelyltd ja loukkauksilta jasenyrityksissa. Puolet yrityksista
on laatinut kirjallisesti tavaramerkkien suojausstrategian tai -ohjeiston siita, miten
brandeja suojataan tavaramerkkirekisterdintien avulla. Peréti 43 prosenttia yrityksista
hoitaa tavaramerkkiensa rekisterdinnit Patentti- ja rekisterihallituksessa itse, ilman
patenttitoimiston juridista apua. Yritysten sisalla tavaramerkkien suojauksesta
useimmiten on vastuussa emoyhtid, markkinointijohtaja tai lakimies.

Joka toisella yritykselld on kirjallinen tavaramerkkien suojausstrategia tai -ohjeisto
Puolet yrityksista on laatinut tavaramerkkien suojausstrategian tai -ohjeiston kirjallisesti.
Suurimmissa mainostajayrityksissa suojausstrategian tai -ohjeiston kirjaaminen on
huomattavasti yleisempaa kuin pienemmissa yrityksissa. Verkkodomain-nimien eli yrityksen
internet-osoitteiden suojaus sisaltyy ohjeistoon lahes kahdella kolmanneksella yrityksista.
Monialaisissa yrityksissé ja palvelualalla domain-nimien suojauksen on ohjeistanut kolme
neljasta yrityksesta. Kaupan alalla ndin on tehnyt vajaa puolet (43 %) vastaajista.

— Liian harvoissa yrityksissa on sovittu selkea linja, miten brandeja suojataan kilpailijoiden
jaljittelyltd. Tama muodostaa yritykselle turhan liiketoiminnallisen riskin, sanoo Mainostajien
Liiton toimitusjohtaja Ritva Hanski-Pitkakoski.

Tavaramerkkiensa arvon on méaaritellyt 16 prosenttia vastaajista. Suurimmat mainostajat ovat
tehneet maarityksen keskimaaraistd useammin, mutta naistakin 61 prosenttia ilmoittaa, ettei
tallaista ole tehty.

Tavaramerkkien suojaus usein emoyhtién vastuulla

Tavaramerkkien suojauksesta vastaa lahes neljanneksessa (23 %) yrityksista emoyhtio.
Viidennes vastaajista kertoi tehtavan olevan juristilla tai IPR-yksikélla (kaikkia yrityksen
immateriaalisia oikeuksia hoitavalla yksik6lld). Samoin viidennes ilmoitti vastuulliseksi
markkinointijohtajan. Suurimmilla mainostajilla vastuu on muita useammin lakiasiantuntijoilla
(39 %). Teollisuudessa suojausvastuu on annettu useimmiten joko markkinointijohdolle tai
lakimiehille. Kaupan alalla asian hoitaa usein emoyhtio (35 %).

— Lakimiehet eivat pysty tehokkaaseen brandien suojaukseen ilman markkinointijohdon
aktiivista osallistumista tdahan prosessiin, muistuttaa Ritva Hanski-Pitkakoski

Mainostoimisto suosittelee tavaramerkkien suojausta ainakin joskus 42 prosentille vastaajista.

Kolmanneksessa vastaajayrityksista tehdaan aina ennakkotutkimus Patentti- ja
rekisterihallituksen tavaramerkkiosastossa, kun uusia tavaramerkkeja lanseerataan.
Ennakkotutkimuksen avulla selvitetddn onko markkinoilla jo kaytdssa samaa tai samankaltaista
tavaramerkkia. Viidennes yrityksista (19 %) ilmoitti, ettei tutkimusta tehda koskaan.

Lahes puolet yrityksista rekisteroi tavaramerkkinsa itse

Mainostajien Liiton tutkimukseen osallistuneista jasenyrityksista 43 prosenttia hoitaa
tavaramerkkiensa rekisterdinnit Patentti- ja rekisterihallituksessa omin voimin. Kolmannes
ilmoittaa kayttavansa tahan patenttitoimistoa. Perati neljannes vastaajista ei osannut sanoa,
miten rekisterbinneissd omassa yrityksessa menetellaan. Suurempien mainosbudjettien



yritykset kayttavat enemman patenttitoimistoja, kun taas pienemmat mainostajat hoitavat asian
itse. Toimialoista teollisuudessa patenttitoimiston kayttd on selvasti muita yleisempaa.

— Patenttitoimistot esimerkiksi muistuttavat automaattisesti tavaramerkkirekisterointien
uudistamisista, huomauttaa Mainostajien Liiton toimitusjohtaja Ritva Hanski-Pitkakoski.

Omien tavaramerkkisuojausten riittavyytta seurataan vaihtelevasti
Tavaramerkkibarometri selvitti myods, ovatko yritykset koskaan tutkineet
tavaramerkkisuojaustensa riittavyytta — esimerkiksi lisanneet uusia ja poistaneet vanhoja
rekisterointeja. Vastaajista 45 prosenttia tutkii tavaramerkkien suojauksen riittdvyyden
vuosittain tai ohjeiden mukaan. Teollisuudessa nain tekee 53 ja kaupan alla 48 prosenttia
vastaajista. Vastaajista 15 prosenttia ilmoitti, ettei tutki tavaramerkkien suojauksen riittavyytta
koskaan.

— Suosittelen ehdottomasti kaikille yrityksille, ettd he tekisivat kokonaisvaltaisen selvityksen
siitd, ettd jokainen bréandi on suojattu tavaramerkkirekisteréinneilla riittavasti. Suojaustaso voi
olla yllattavan alhainen jopa todella vahvoilla bréandeilla, sanoo Mainostajien Liiton
toimitusjohtaja Ritva Hanski-Pitkakoski.

Valvonta tavaramerkkiloukkausten loytamiseksi on jarjestetty 40 prosentissa vastaajista.
Teollisuudessa (58 %) menettely on yleisinta ja monialayrityksissa (18 %) vahaisinta.
Suuret mainostajat ovat hoitaneet asian muita useammin.

Mainostajien Liiton huhti-toukokuussa 2008 teettamaan kyselyyn vastasi 100 liiton
jasenyritystd. Vastaajista teollisuutta edusti 40 prosenttia, kauppaa 23 prosenttia, palvelualoja
20 prosenttia ja moniala- tai muita yrityksia 17 prosenttia.

Tutkimuksen graafeja osoitteessa
http://www.mainostajat.fi/mliitto/sivut/Tavaramerkkibarometri2008. pdf
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Tavaramerkki pahkinankuoressa

Tavara- tai tuotemerkin voi suojata rekister6imalla sen Patentti- ja rekisterihallituksessa. Talldin saa
yksinoikeuden merkin kayttamiseen tavaran tai palvelun tunnuksena Suomessa. Yksinoikeus tarkoittaa sita, etta
vain rekisterdinnin haltija saa kayttaa kyseista tavaramerkkia elinkeinotoiminnassaan ja han voi tarvittaessa
kieltdd muita kayttdmasta merkkidan tai siihen sekoitettavissa olevaa toista merkkia.

Tavaramerkki voi olla esimerkiksi sana tai kuvio tai niiden yhdistelma. Se voi olla my6s iskulause,
kirjainyhdistelma tai vaikka aanimerkki tai jokin muu graafisesti esitettavissa oleva merkki. Suunnittelussa on hyva
pitdd mielessa, etta tavaramerkin tarkoituksena on ennen kaikkea erottaa markkinoilla elinkeinoharjoittajan
tuotteet muiden vastaavista tuotteista.

Lahde: Patentti- ja rekisterihallitus www.prh.fi

Mainostajien Liitto on valtakunnallinen, mainontaa ostavien yritysten ja yhteisdjen edunvalvoja. Jasenyritykset
(noin 400) edustavat kauppaa, teollisuutta, palvelualoja seka julkisyhteiséja. Naiden panostukset ovat yli 80
prosenttia markkinointiviestinnan kokonaisinvestoinneista Suomessa. Mainostajien Liiton tehtdva on vahvistaa
mainostajien toimintaedellytyksia ja edistaa taloudellista, tehokasta ja hyvan tavan mukaista markkinointia.
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