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Alliansens dominans i mediebilden en bra grogrund
infor valet 2010

Blockens genomslag och hur de vinklas i medierna kan i stort férklara de senaste valens
resultat. Det visar en sammanstallning av de Politikbarometrar som Cision genomforts sedan
valet 2002.

- Vi sag redan 2006 att sambandet mellan mediebild och valresultat &r intressantare an
vi ndgonsin hade kunnat ana, sager Jonathan Wenno, Cision Sveriges Analys-
och redaktionschef. Vi kan nu konstatera att trots att Alliansen ligger efter i
opinionen sa har man en stabilare bas i medierna att bygga opinion kring &n
oppositionen.

Det &r under mellanvalsar som sakfragor har en chans att na igenom mediebruset. Ju
narmare valaret 2010 vi kommer desto mer kommer mediernas lykta att riktas mot politiskt
spel, opinionsundersokningar, regeringsfrdgor och liknande. Dessa fragor kommer att tranga
undan sakfragorna fran mediernas toppnyheter.

- Darfor ar det anstrangt for oppositionen att de nu inte lyckas na ut lika mycket som
Alliansen gjorde under samma period under féregaende mandatperiod, enligt
Jonathan Wenno.

A andra sidan finns en rad faktorer i Alliansens mediebild som talar fér att medierna kommer
att fokusera pa mojliga konfliktomraden inom Alliansen, vilket &r till dess nackdel. Till dessa
hér Moderaternas interna dominans i mediebilden och Kristdemokraternas relativt sett svaga
bild i medierna. Dessutom kan man fraga sig hur lange Bjorklunds smekmanad i medierna
kommer att fortsatta. Centern, och framfor allt Maud Olofsson, har efter en stark inledning av
mandatperioden bérjat tappa i medierna.

Vidare visar Cisions understkning att mediernas dagordning inte speglar svenskarnas intresse
for invandrar- och flyktingfragor. En jamforelse mellan mediernas dagordning och
svenskarnas intresseomraden, som SOM-institutet vid Goteborgs universitet gjort, visar att
medierna inte omhandertar svenskens intresse for invandrar- och flyktingfragor.

- Det ar 6ppen spelplan i den har fragan, sager Jonathan Wennd. Fragan &ar vem
som kommer att ta debatten med Sverigedemokraterna?
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Om Cision:
Cision forbéattrar kunders konkurrenskraft genom integrerade tjanster och webbaserade portallésningar for
omvaérldsbevakning, reputation & campaign management och hantering av mediekontakter.

Cision AB &r noterat pa nordiska borsen och har cirka 17 000 aktieadgare. Bolaget har cirka 2 600 anstéllda och
omsatte 1,9 miljarder kronor 2007. Cision bedriver verksamhet i USA, Storbritannien, Sverige, Kanada, Tyskland,
Norge, Finland, Danmark, Portugal, Litauen, Kina och Holland och har samarbetspartners i 125 lander.

Om Politikbarometern:

| Politikbarometern granskar Cision Sverige AB i vilken utstrackning som landets ledande politiker och partier kommer
till tals och omtalas i toppnyheterna i de storsta svenska medierna. Cison har genomfort Politikbarometern sedan
2002 och under den tiden har 1000-tals artiklar gatts igenom.
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