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Sex av tio svenskar 6vertygade: FOretag med miljoansvar blir mer
framgangsrika

60 procent av den svenska befolkningen tror att féretag som tar miljéansvar blir mer
framgangsrika i framtiden an foretag som inte gor det. Det visar en Gallup-undersokning som
gjorts pa uppdrag av Banco. Samtidigt uppger endast 7 procent att de under det senaste aret har
investerat i miljéfonder eller foretag som jobbar med miljoteknik.

— Det hér &r ett engagemang som kommer att fortsétta 0ka. Det &r tydligt att allt fler ser att det krévs
insatser for att forbattra miljon men det ar fortfarande fa som véljer att placera sina sparpengar i de foretag
som gor det, sager Camilla Robinson Seippel, VD pa Banco.

Resultatet visar att den senaste tidens fokus pa jordens miljo och klimat har forandrat svenskarnas syn pa
de effekter som miljofragor far pa ett foretags lonsamhet. Endast 7 procent tror att ett miljéansvar leder till
lagre I6nsamhet. 23 procent tror att foretag som tar ansvar for miljopaverkan ar minst lika I6nsamma som
foretag som inte gor det.

— Vi ar dvertygade om att ansvarsfulla foretag skapar bra avkastning. Men for den som sparar handlar det
ocksa om vilken vérld man vill leva i och vilka foretag man véljer att placera i, sager Camilla Robinson
Seippel, VD pa Banco.

I undersékningen uppger 62 procent att de férandrat nagot i sin livsstil under det senaste aret for att
minska miljé- och klimatproblemen. Nar samma fraga stalldes forra aret var det bara 44 procent som
uppgav detta. Aven har &r det kvinnor och ungdomar som ar mest forandringsbenégna.

— Undersokningen visar att svenskar blivit alltmer miljdmedvetna. Svaren visar den forandrade livsstilen,
inte hur mycket man har férandrat den. Man far hoppas att de 37 procent som svarade att de inte forandrat
sin livsstil det senaste aret redan tar ett stort miljé- och klimatansvar, sager Camilla Robinson Seippel, VD
pa Banco.

Den storsta forandringen har skett bland transporter - 62 procent har minskat sitt bilakande under aret. 38
procent har borjat sopsortera, 32 procent har minskat elforbrukningen i hemmet och 18 procent har kopt
mer miljovanliga varor. Forra aret var sopsortering det vanligaste svaret pa fragan om vad man férandrat,
vilket det inte var den hér gangen.

Om undersodkningen: Resultaten kan anvandas fritt om kallan Banco anges. Intervjuerna genomférdes
per telefon av TNS Gallup. Undersokningen bestar av ett slumpmassigt urval av svenska folket i aldern
16-74 ar. Antalet respondenter i undersokningen var totalt 700 i hela landet. Vid metodfragor, kontakta
Fredrik Erfelt pa undersoknings- och analysforetaget Argument, tfn 070-560 03 42, 08-663 30 70.
Underdkningen kan laddas ner i sin helhet pad www.banco.se/OmBanco/press/
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Banco grundades 1975 och ar ledande i Sverige inom ansvarsfulla placeringar och ideella fonder. Idag har Banco ett
fyrtiotal anstéllda och &r en del av Alfred Berg Kapitalforvaltning, som dgs av Fortis Investments. Bancos forvaltade
kapital uppgar totalt till 15 miljarder kronor. For information se www.banco.se
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