PRESSMEDDELANDE fran MMXI Nordic

STOCKHOLM 2000-09-20

MEDIA METRIX OCH JUPITER COMMUNICATIONS GAR SAMMAN
OCH BILDAR JUPITER MEDIA METRIX

Samgaendet skapar en varldsledare pa marknadsinformation for den nya
ekonomin. Foretaget listas under den nya borsbeteckningen JMXI.

Media Metrix, Inc. (NASDAQ: MMXI) och Jupiter Communications, Inc.
(NASDAQ: JPTR) tillkannagav i dag att de fullfoljer sitt planerade samgaende
och bildar Jupiter Media Metrix, som darmed blir varldsledande pa marknads-
information for den nya ekonomin. Affaren kan fullféljas sedan den godkéants
av Jupiter Communications och Media Metrix aktieagare. Pa torsdag den 21
september 2000 boérjar Jupiter Media Metrix handlas under sin nya beteckning
JMXI pad NASDAQ-bérsen.

"Jupiter Media Metrix far en position dar de kan omdefiniera marknaden for
Internet-relaterade informationstjanster”, sager Jupiter Media Metrix
styrelseordférande och koncernchef Tod Johnson. "Genom att kombinera
innovativa och marknadsledande produkter, tjanster, forskningsmetoder och
manniskor i varldsklass skapar vi en plattform som tillater oss att oka takten i
utvecklingen av nya produkter och tjanster, na nya kunder och marknader
samt snabbt starka var ledande stéllning globalt.”

"Vi skapar ett foretag som inte liknar nagot annat”, sager Jupiter Media Metrix
verkstéllande direktor Gene DeRose. "Var for sig har vara bada foretags
branschledande undersékningsdata, vederhaftiga analyser och ledande
branschevenemang satt standarden for innehallsrikedom, innovationsférmaga
och idémaéssigt ledarskap. Tillsammans kompletterar vara foretag och
vardefulla varumarken varandra i en oslagbar resursportfolj till stod for
kundernas affarskritiska och strategiska beslut.”

Jupiter Media Metrix kommer att organiseras kring sina karnverksamheter:
undersokningar, analyser, informationstjanster och evenemang samt en
international division inriktad pa foretagets snabba globala expansion. Fem
affarsenheter — Media Metrix, AdRelevance, Jupiter Research, Jupiter Events
och Jupiter Media Metrix International — har inrattats med ansvar for dessa
karnverksamheter.

Jupiter Media Metrix har 6ver 1 900 foretag i hela varlden som kunder,
inklusive ledande reklambyraer, mediaféretag, e-handelsféretag, annonsorer,
teknikforetag, finansinstitut och konsultforetag.



Det nya foretaget far éver 750 anstéllda i hela varlden med huvudkontor i
New York och verksamhet i Nord- och Sydamerika, Asien, Stilla Havet, Europa
(via Jupiter MMXI Europe) och Mellandstern.

Jupiter Media Metrix styrelse bestar av nio ledamoter, inklusive Tod Johnson
och Gene DeRose samt tidigare styrelsemedlemmar i Jupiter och Media
Metrix.

Enligt fusionsavtalet far Jupiter Communications aktiedgare 0,946 stamaktier i
Jupiter Media Metrix i utbyte mot varje aktie i Jupiter som de &ger den 20
september 2000, dagen for samgaendet. Jupiters och Media Metrix aktieagare
kommer att fa information relaterad till utbytet av deras aktiebrev.

Om Jupiter Media Metrix

Jupiter Media Metrix, bildat genom sammanslagning av Jupiter
Communications och Media Metrix, ar varldsledande pa marknadsinformation
for den nya ekonomin. Foretaget erbjuder innovativa och utttmmande
Internet-relaterade undersokningar, analyser, informationstjanster och
evenemang som ger kundforetagen unika, globala resurser och skapar insikt
och mojligheter till bra och I6nsamma affarer pa Internet. Jupiter Media
Metrix erbjuder en bred portfélj med marknadsledande produkter, tjanster,
forskningsmetoder och humankapital. Jupiter Media Metrix varumarken
inkluderar Media Metrix, AdRelevance, Jupiter Research och Jupiter Events.
Foretagets huvudkontor ligger i New York och det &r verksamt i Nord- och
Sydamerika, Asien, Stilla Havet, Europa (via Jupiter MMXI Europe) och
Mellandstern. Besok oss garna pa www.jmm.com for mer information.

Prognostiserande uppgifter

Detta pressmeddelande innehaller uppgifter av prognostiserande art som
avser framtida handelser eller framtida ekonomiska resultat fér Jupiter Media
Metrix, Inc. Investerare uppmanas beakta att dessa uppgifter bara ar
prognoser och att faktiska handelser eller resultat kan avvika avsevart fran de
prognostiserade. Vid beddmning av dessa uppgifter bor investerare sarskilt
beakta olika faktorer som kan fa faktiska handelser eller resultat att avvika
avsevart fran vad som antyds av de prognostiserade uppgifterna, inklusive de
fragor som tas upp i Jupiter Media Metrix rapporter och dokument som med
jdmna mellanrum lamnas in till den amerikanska Securities and Exchange
Commission.



For ytterligare information, kontakta:

Lars Bjorkman, VD MMXI Nordic, tel 08-507 430 10, mobil: 0708-20 69 59
e-mail: lars.bjorkman@mmxinordic.com

Arielle Dinard, Managing Director MMXI Europe, tel: +33 1 53 68 45 51,
mobil: +33 6 03 67 60 06
e-mail: adinard@mmxieurope.com

Detta pressmeddelande finns aven tillgangligt pa www.mmxinordic.com

Fakta om MMXI Nordic och MMXI Europe

MMXI Nordic (tidigare Sifo Interactive Media) var forst i Sverige med att gdra publikmatningar
pa Internet. Vi har levererat information till vara kunder om trafiken pa enskilda sajter sedan
november 1996, och om publiken p& Internet sedan april 1998. Detta ger oss en unik mojlig-
het att leverera langtgdende trender och analyser av utvecklingen éver tid, bade for trafiken
och publiken pé Internet. MMXI Nordic ar en del av MMXI Europe, majoritetsagt dotterbolag
till Media Metrix Inc.

MMXI Europe / Media Metrix Inc ar det enda foretag for publikmatningar pa Internet som
levererar tillforlitliga, globalt jamforbara data. MMXI Europe / Media Metrix ar branschs-
tandard for publikméatningar pa Internet. MMXI Europe / Media Metrix mater publiken pa
Internet i Australien, Danmark, Frankrike, Japan, Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland
och USA, och snart ocksa for Italien och Spanien. Paneler i bl a Schweiz, Finland, Norge,
Osterrike, Holland, Ungern, Polen, Mexiko, Brasilien och Argentina planeras. Fakta fran MMXI
Europe / Media Metrix anvands av sajtagare, annonsorer, marknadsforare, mediaforetag,
foretag som bedriver e-handel, konsultféretag, finansfoéretag och investerare etc som behoéver
fatta strategiska beslut kring exempelvis annonsering, marknadsféring och investeringar.

MMXI Europe ar majoritetsagt av Media Metrix Inc. Media Metrix Inc ar pionjar och
varldsledande inom omradet publikmatningar pa Internet. MMXI Europe och MediaMetrix Inc
mater tillsammans 6ver 85% av varldens Internetanvandare. Media Metrix Inc har métt
Internetanvandandet i USA sedan borjan av 1995, vilket innebéar att man var forst i varlden
med detta. Genom de metoder Media Metrix Inc utvecklat och den data man levererar &r
Media Metrix Inc / MMXI Europe branschstandard, och det sjalvklara valet for noggranna och
tillforlitliga matningar pa Internet. Media Metrix och Jupiter Communications har nyligen
annonserat sitt samgaende, och skapar darmed en unik position for globala matningar och
analyser p& Internet. Det nya foretaget — som kommer att heta Jupiter Media Metrix, blir forst
med att kombinera tillférlitliga data med marknadsanalyser, vilket kommer att omdefiniera
begreppet understkningar pa Internet.



WEBBUNIVERSUM

MMXI Nordic genomfor varje manad 6ver 2 000 slumpmassiga telefonintervjuer for att ta
reda pa hur webbanvandandet ser ut i Sverige. Det stora antalet intervjuer, och kontinuite ten
over tid (matningen har genomforts sedan februari 1998) gor att vara siffror ar mycket
tillforlitliga och val underbyggda. Antalet intervjuer medger ocksa nedbrytning pa ett stort
antal undergrupper med bibehallen statistisk sakerhet.

RELEVANTKNOWLEDGE

RelevantKnowledge ar en nationell publikméatning p& webben (hushallspanel). Panelen bestar
av 3 000 unika individer, som alla varit aktiva p& natet under den senaste manaden. Panelen
ar ett Webbuniversum i miniatyr. Dvs fordelningen p& alder, kon, region, plats for uppkopp-
ling, webbanvéandande etc ar densamma i var panel som for webbanvandandet i Sverige.
Panelmedlemmarna anvander en programvara som féljer och noterar panelmedlemmarnas
faktiska surfande. Med hjalp av denna metod kan svenska folkets surfvanor kartlaggas. Fakta
erhalls om antalet unika besokare, rackvidd och malgruppsbeskrivningar. Dessutom kan
frekvensmatt som genomsnittligt tillbringad tid samt antal dagar redovisas. Resultatet
presenteras i en manatlig rapport, Webbrapporten. (En individ kan ha besokt en sajt en gang
eller hundra gadnger men raknas fortfarande som en unik besokare/individ pa sajten under
rapporteringsperioden).

NETCHECK

NETcheck ar en tredjepartsrevision av trafiken pa specifika webbplatser dar fakta redovisas
varje manad om en enskild sajts trafik. Vi anvander oss av en sk "black-box-teknik”, vilket
innebar att en speciell revisionsdator placeras i anslutning till kundens webbserver. Kund-
servern och revisionsservern skapar bada varsin logg, dvs en ren listning av antalet besok.
Dessa tva loggfiler jamfors sedan och verifieras av en Webbrevisor. Bl a sa raknas exempelvis
sokrobotars/ agenters “besok” inte med i statistiken. Intern trafik, frAn webbplatsagaren sjélv,
anstéllda etc raknas inte heller med i statistiken.

For mer information besdk www.mmxinordic.com.



