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Huippupoliitikot avaavat biojitepussinsa ja paljastavat
alyttomyysosamaddransa

Poliitikot Sauli Niinistd, Anni Sinnemaki ja Jutta Urpilainen seka viihdetaiteilija Paula
Koivuniemi ovat Karkimedialehdissa kdynnistyvan [lmastotalkoot-kampanjan keulakuvia.
Kampanjan teemana on ilmastoystavallinen ruoka ja siind pureudutaan syomakelpoisen
ruoan poisheittimiseen.

Jokainen suomalainen heittda vuodessa roskiin keskimaarin 70 kiloa ruokajatetta, josta noin
kolmasosa olisi syotdavaa. Eniten roskiin heitetddn hedelmia ja vihanneksia, lihaa ja kalaa,
maito- ja leipomotuotteita seka riisia ja pastaa. Hukkaan menevan ruoan vahentaminen
ehkiisee ilmastonmuutosta, silld ruoantuotanto on merkittava kasvihuonekaasujen lahde.
Paastdja aiheutuu ruoantuotannon eri vaiheissa kuten kasvatuksessa, jalostuksessa,
kuljetuksissa ja sailytyksessa.

Ruoan heittdminen roskiin on dlytdnta niin henkilokohtaisen talouden kuin ilmastonkin
kannalta - siksi kampanjan keulakuville on laskettu myos oma alyttdmyysosamaara.

Kampanjan keulakuvat heittavit ilmoituksensa mukaan eniten pois leipaa, juustoa seka
vihanneksia ja hedelmia. Eduskunnan puhemies Sauli Niinist6 heittda roskiin ainoastaan
tdysin pilaantunutta ruokaa. "Kovettuneetkin leivat voi sy6da”, Niinisto toteaa.

Anni Sinnemden mukaan suurin syy ruoan roskiin heittimiseen on epasdannélliset tyoajat:
aina ei tule muistettua mita jadkaapissa on. "Suuri herkkuni on tuorejuusto, josta joskus
valmistan ruokaa. Se on herkullista, mutta menee my6s nopeasti vanhaksi. Pois heittdmista
aion vahentia entistd huolellisemmalla ruuan kayt611a”, Sinnemaki sanoo.

"Tyomatkat ja kaksi erillistd asuntoa aiheuttavat sen, ettd tuoreruoat vanhenevat. Ei pitdisi
ostaa enempaa kuin tarvitsee. Ja pitdisi ostaa pienid pakkauksia”, Jutta Urpilainen toteaa.

Samoilla linjoilla on Paula Koivuniemi: “Miksiké ruokaa tulee heitettya roskiin? Joskus sita
vain jaa - syysta tai toisesta - ja se ehtii vanheta jadkaappiin. Sita tule myos valilla ostettua
liikaa. Pois heittdmisen viahentdaminen on yksinkertaisinta siten, ettd ostan vidhemman.”

Kampanjan keulakuvien pois heittimien ruokien tarkka maara ja heidan
alyttomyysosamaaransa selvidd kampanjan nettisivuilla www.alyttomyystesti.fi. Sivuilla on
myos tietoa elintarviketuotannon vaikutuksista ilmastonmuutokseen seka kdaytannollisia
vinkkeja ymparistolle ystavallisempien ruokailutapojen edistamiseksi. Sivuilla etsitddan myos
Suomen alyttominta kuntaa.

Kampanjan on ideoinut mainostoimisto Bob Helsinki ja se on toteutettu yhdessa digitoimisto
Paperjamin seka valokuvaaja Kimmo Syvarin kanssa. Kampanja nakyy Karkimedialehdissa ja
niiden internet-sivuilla syys-lokakuun ajan sekd my6s www.suomi24-.fi-sivuilla.
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