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Google ar arets Superbrands

Google utsags i kvill vid Superbrandsgalan till Sveriges starkaste varumarke inom B2B. Aven vinnarna inom
de fem olika branschkategorierna korades. Superbrandsgalan dgde rum pa Berns Salonger i Stockholm den
25: e september. Under kvillen framtradde dven Sunny Hwang, nordisk vd pa Samsung, Eva Mia Westergren,
marknadschef Microsoft och Steve Dodgson, Group COO Superbrands International.

Rankningen ar gjord av SIFO Research International och Superbrands Brand Council, ett oberoende expertrad,
som tillsammans valjer ut de starkaste varumdrkena. Vinnaren Google hade hogsta resultat i alla parametrar
som undersokningen beror; auktoritet, identifikation och godkannande.

Google ar kand som varldens storsta sékmotor - en gratistjanst som ar latt att anvdanda och som levererar
relevanta resultat inom brakdelen av en sekund. Googles anvandbarhet och lattillanglighet har tack vare
spridningen bland ndjda anvandare gjort det till ett av varldens mest kdnda varumarken.

Pa Superbrandsgalan avslojades dven ordningen pa de 100 varumarken som uppnatt Superbrandstatus inom
B2B i Sverige for perioden 2008-2010. | topplistan ar det manga svenska varumarken som kvalat in, vilket
bevisar att Sverige ar att rdkna med pa den internationella marknaden, med konkurrenskraftiga varumarken
som star hogt i klass. Pa topplistan finns bland annat Volvo lastvagnar, Sony Ericsson, Dagens Nyheter, Grand
Hotel, SAS.

Aven boken Superbrands B2B Sverige 2008 lanserades under galan. | boken presenteras ett urval av rets
Superbrands inom B2B i fallstudieform. Vi far lasa om bakgrunden och utvecklingen till nagra av de storsta
svenska varumarkena. Boken innehaller dven undersokningar samt expertutlatanden inom varumarksbyggande
och marknadsféring.

Superbrands ar en oberoende auktoritet med inriktning pa varumarkesarbete. | dag finns Superbrands i 82
lander och tacker in de viktigaste marknaderna i varlden. Varje ar genomfors en studie dar de starkaste
varumarkena identifieras, vartannat ar B2B och vartannat ar B2C.

Studien omfattar foretagens varumarkesarbete och hur val de lyckats bygga, varda och foradla dessa i det land
dar studien genomforts. Studien har genomférts i tva steg, det férsta kvantitativt och det andra kvalitativt.

Det forsta steget ar genomfort av SIFO Research International och det andra av Superbrands oberoende
expertrad, Superbrands Brand Council.
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Superbrands Brand Council B2B Sverige 2008

Deltagare i Superbrands Brand Council B2B Sverige 2008 ar Anna Markelius Plyhr (Accenture), Anna Hultman
(Prime), Anders Ragvald (Swedbank), Pia Grahn Brikell (Svenska Reklamférbundet), Louise Leo
(Microsoft/MSN), Jennie Sinclair (Hitta.se/Schibsted), Kim Alltorp (Google), Bo Backman (SIFO Research
International), Cecilia Ahlgren Fries (tidigare Cision nu Nokia), Mattias Isaksson (Ohrlings
PriceWaterhouseCoopers), Robert Scherman (Superbrands).

Om SIFO Research International

SIFO Research International ar Sveriges ledande marknadsundersdkningsforetag, och genomfor bl.a.
undersodkningar kring konsumenter, kunder, varumarken, kommunikation och innovation. Utdver
marknadsundersokningar arbetar en division inom SIFO Research International med mediefragor.
Organisations-, medarbetar-, ledarskapsutvecklingsfragor ar samlade i en tredje division. Opinionsmatningar
utférs under varumarket Sifo, liksom intervjuverksamheten. Vid arsskiftet 2007/2008 bildade Sverige
tillsammans med systerféretagen i Danmark och Norge den nya enheten RI Scandinavia. Rl Scandinavias
omsattning ar arligen ca 400 MSEK och antalet tillsvidareanstédllda medarbetare uppgar till ca 280. RI
Scandinavia ingar in den globala koncernen Research International Group som har egna kontor i 6ver 50 lander
och verkar aktivt i fler an 100 lander. Koncernen ar ett heldgt dotterbolag inom Kantar Group, som i sin tur
ingar i kommunikationskoncernen WPP.

Om Superbrands

Superbrands utser sedan 1994 de starkaste varumarken pa 82 marknader och tacker in varldens samtliga storre
lander. Superbrands verkar i Sverige sedan 2004 och fran och med 2008 med svensk representation i
Stockholm (tidigare drevs verksamheten via Danmark). Superbrands Sverige genomfér studier inom Sveriges
starkaste varumarken inom B2C respektive B2B. Studien och 6vrigt material sammanfattas i boken Superbrands
som kommer ut arligen. Mer information finner du pa www.superbrands.nu eller www.superbrands.com




