Odd Molly International AB (publ)
PRESSMEDDELANDE

Stockholm den 9 oktober 2008

Ordervarde for var/sommar 2009 — 6kar 12 procent

Odd Mollys nyligen avslutade inforséljning av var- och sommarkollektionerna 2009 visar pa fortsatt
tillvaxt jamfort med motsvarande period 2008. Lagda order for det forsta halvaret 2009 uppgar till
drygt 138 MSEK, vilket &r en 6kning med 12 procent jamfort med férséaljningen pa knappt 124 MSEK
for motsvarande period aret innan. Utéver detta har ytterligare order lagts pa drygt 6 MSEK for
leverans redan i december 2008.

Efter manga sasonger med exceptionella dkningar fortsatter Odd Molly, trots vikande konjunktur och oro i
omvérlden, att dka férsaljningen. Odd Molly har fatt bindande order f6r det forsta halvaret 2009 motsvarande
en férsaljning om drygt 138 MSEK. Detta skulle innebéra en férsaljningsdkning med 12 procent jamfért med
motsvarande period 2008, d& forsaljningen av var- och sommarvaror uppgick till knappt 124 MSEK. Utéver
detta har Odd Molly mottagit ytterligare order pa tidiga varvaror pa drygt 6 MSEK for leverans redan i
december 2008. Inkép till Odd Mollys férsta egna butik, med planerad invigning i Stockholm i februari 2009,
motsvarar en marginell del av det totala ordervérdet.

“Vi &r véldigt néjda med den fortsatta tillvdxten pa viktiga marknader som Sverige, Tyskland och sédra
Europa. Totalt sett &r orderldget mycket bra pa de flesta av vara marknader, medan vi hoppats mer pa vissa,
men i vdra gon &r detta allra mest ett styrkebesked att varumdrket fortsétter véxa brett under radande
marknadsklimat,” sdger Christina Tillman, VD Odd Molly.

Fortsatt tillvaxt pa de flesta marknader

Okningen infoér var/sommar 2009 visar en positiv utveckling pa merparten av saval etablerade som nyare
marknader. Totalt har order mottagits fran 36 l&nder. Sverige fortsatter att 6ka i niva med den totala
forsaljningsdkningen, trots att Odd Molly endast undantagsvis har accepterat nya aterférsaljare har.
Tillvéxten i Sverige kommer saledes fran ékad snittférsaljning per kund, vilket ar gladjande och i linje med
bolagets uttalade strategi.

Tyskland har tagit fart ordentligt och ékar néstan 40 procent jamfért med var/sommar 2008 och ar darmed
den tredje stérsta marknaden efter Sverige och Norge. Detta har skett tack vare ett offensivt
férséaljningsarbete som forstarkts av Odd Mollys deltagande i det populara TV-programmet Germany’s Next
Top Model. Resultatet &r manga nya kunder sasom Galeries Lafayettes i Berlin, Ludwig Beck i Miinchen och
Méantelhaus Kaiser i Hannover.

Aven flera modenationer i sddra Europa gar starkt framat; daribland kan namnas ltalien som dkar med 55
procent och darmed blivit bolagets femte stdrsta marknad och Spanien som ékar med 38 procent. Holland
Okar ocksa starkt liksom de mindre, relativt nya marknaderna Belgien, Finland och Schweiz — samt Grekland
som férdubblar sina order fér ndsta var/sommar. Att Odd Molly allt mer etablerar sig som ett starkt
varumarke pa flera intressanta marknader &r mycket gladjande och indikerar fortsatta tillvaxtmagjligheter.

Storre forsiktighet pa ett par marknader

Samtidigt utvecklas ett par av Odd Mollys marknader nagot svagare &n férvantat. USA minskar férséljningen
med totalt 29 procent jamfért med motsvarande period féregaende ar, vilket férklaras av att Odd Mollys
hittills stdrsta kund — en stor kladkedja - gjort en genomgripande omprioritering av sin inképsstrategi. Positivt
ar att 6vriga USA-kunder har dkat ordervardet med 40 procent jamfért med motsvarande period féregadende
ar. Samtidigt visar det 6kade antalet kunder i USA att varumarket gér goda framsteg trots radande svara
marknadsférhallanden.

Aven i Danmark minskade férsaljningen, vilket kan férklaras av att Odd Molly efter tidigare starka 6kningar
idag ar val representerat relativt marknadens storlek, i kombination med att Danmark markt en avmattning i
ekonomin som gjort vissa kunder mer forsiktiga i sina inkdp.



Antalet aterforséljare for var- och sommarkollektionen 2009 uppgar till cirka 1 550 i 36 lander. Detta innebar
en minskning av antalet aterférséljare som i sin helhet beror p4 USA och den ovanndmnda kladkedjans
andrade strategi. Sammantaget ser utvecklingen for det forsta halvaret 2009 huvudsakligen positiv ut, med
Okade snittorder pa etablerade marknader och nya aterférsaljare pA manga marknader — men orderlaget
visar ocksa pa inslag av forsiktighet i inkdpsleden pa vissa marknader.

Odd Molly har ett omfattande natverk av oberoende butiker och aterférsaljare runt om i varlden vilket ger en
bra riskspridning. Varumarket finns representerat i varuhus, kedjor och butiker sdsom Fred Segal i Los
Angeles, Lord & Taylor, Galeries Lafayette i Paris och Berlin, NK i Sverige, Isetan i Tokyo, Grieder/Bon
Genie i Schweiz samt El Corte Inglés i Portugal.

50 000

45000

40000 1™

35000 1 o

OrsgSS08
25000 -
B0der 5509

20000 = -

15000 4] !

10000 1 o

silinlinlinlimiinilnl;

0

Sverige Norge Tyskland Danmark alien USA _.vriga

Férsélining per land av var- och sommarkollektionerna férsta halvaret 2008 och ordervérde fér motsvarande
period 2009.

Efter avslutad orderldggning producerar Odd Molly kommande kollektion baserat enbart pa bekraftade order,
vilket medfér minimal lagerbindning och risk. Den kvarstdende osdkerhet som finns betraffande slutligt utfall,
beror framst dels pa framtida valutakursutveckling, dels pa enstaka aterférséljares betalningsférmaga. Dessa
faktorer kommer fortsatt att &gnas noggrann uppmérksamhet och uppféljning.

For ytterligare information, vinligen kontakta:
Christina Tillman, VD Odd Molly, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-10 60 00

Informationen i detta pressmeddelande dr sadan information som Odd Molly International AB skall
offentliggdra i enlighet med lagen om vérdepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen ldmnades fér offentliggdrande den 9 oktober 2008 klockan 08:00.

Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfér och saljer mode fér kvinnor genom externa aterforsaljare
véarlden dver. Produkterna kannetecknas av vacker, personlig och sinnlig design i kombination med hdg kvalitet och en
tydlig profil. Odd Molly-produkter séljs i var genom cirka 1 550 externa aterférséaljare samt en butik i egen regi i 36 lander
runt om i varlden, varav i 24 med lokal representation. Odd Molly har 32 anstéllda pa kontoren i Stockholm och Los
Angeles. Omsattningen 2007 uppgick till 130,3 MSEK och rérelseresultatet till 18,5 MSEK och under férsta halvaret 2008
omsatte Odd Molly cirka 128 MSEK med ett rorelseresultat pa 33 MSEK. Odd Mollys I6nsamma tillvaxt bygger pa kreativ
design, konsekvent varumarkesarbete och en affarsmodell som méjliggdr expansion med begransat kapitalbehov och
minimerad lagerrisk. Odd Mollys chefsdesigner fick Damernas Varlds designpris Guldknappen i augusti 2008.

Odd Mollys aktie handlas pa First North och bolagets Certified Adviser ar Swedbank.

Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Vaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned fran Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under "press/media”.
Odd Molly har &ven ett eget nyhetsbrev som rapporterar mindre nyheter fran den dagliga verksamheten. For att prenumerera pa det, ga
till www.oddmolly.com och klicka "sign up for our newsletter".



