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Dokusapor drar storpublik till natet
TV och Internet ar tvd medier som kompletterar varandra valdigt val. Nar TV-

programmet ar slut fortsatter aktiviteten pa natet.

» Kanal5.se okat kraftigt tack vare Big Brother
* TV4.se mest valbesokta TV-sajt i september
* OS drog publik aven till Internet

Méannen surfar till Big Brother...

Den nylanserade Bigbrother.se hade under september 337 000 unika bestkare, vilket
innebar att nastan var tionde svensk surfare mellan 12 och 79 ar besokte sajten
minst nagon gang under manaden. Sajten tycks framfor allt intressera méan. 67% av
Bigbrother.se:s besdkare under september var man.

Dokuséapan Big Brother har dessutom dragit en stor andel bestkare till Kanal5.se. |
augusti hade Kanal5.se under 40 000 unika besOkare, och i september hela 338 000
unika besokare. Langt fler an man nagonsin haft tidigare. Av Kanal5.se:s 338 000
besokare, var det hela 271 000 som ocksa besokte Bigbrother.se.

...medan kvinnorna s6ker sig till Baren

Aven dokusapan Baren lockade en hel del besokare till sin sajt. Baren.everyday.com
hade 129 000 unika besdkare under september. Till skillnad mot Bigbrother.se:s
besdkare, var majoriteten av Baren.everyday.com:s besdkare kvinnor. Intressant att
notera ar att Baren.everyday.com har férandrat sin publik i jamférelse med augusti.
D& hade sajten sin storsta publik bland méan mellan 25 och 34 ar. Over halften av
dessa valde i september att istéllet bestka Bigbrother.se.

”Att populdara evenemang och TV-program drar bestkare till TV-sajterna blir allt
tydligare. Det ska bli intressant att se om besoken pa Svt.se kommer att oka i
samma omfattning som for Kanal5.se, i och med att Robinson nu startat pa nytt”,
sager Lars Bjorkman, VD MMXI Nordic.

Olympiaden.nu mest valbesdkta OS-sajt

Precis som fotbolls-VM drog aven OS en hel del publik till Internet. Mest valbestkta
OS-sajt blev Aftonbladets och SVT:s gemensamma satsning Olympiaden.nu med 359
000 unika besokare under september. Expressens och TV4:s 0S2000.se lockade

165 000 unika besokare. Intressant att notera ar att bada dessa inhemska sajter
lockade fler svenska bestkare an den "officiella” OS-sajten Olympics.com. Denna
hade 106 000 unika bestkare i september.

TV4 mest valbesokta TV-sajt under september

Med sina 447 000 unika bestkare blev TV4.se den mest valbesdkta TV-sajten under
september manad. En tredjedel av TV4.se:s besokare tog sig ocksa till Bingolotto.se
och 0S2000.se under manaden.
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Definitioner anvanda i denna pressrelease

Unika bestkare: Det antal individer som besokt en sajt. En individ kan ha besokt en sajt en gang eller
hundra ganger men réknas fortfarande som en unik besokare pa sajten under rapporteringsperioden.
Rackvidd (%): Antalet webbanvéndare (individer) som besokt en sajt under rapporteringsperioden,
uttryckt i procentandelar av Webbuniversum for den aktuella malgruppen.

Webbuniversum: Inkluderar alla individer 12-79 ar bosatta i Sverige, som har varit uppkopplade mot
Internet under manaden, antingen fran hemmet, skolan eller fran arbetet.

Fakta om MMXI

MMXI Nordic (tidigare Sifo Interactive Media) var forst i Sverige med att géra publikméatningar pa
Internet. Vi har levererat information till vara kunder om trafiken p& enskilda sajter sedan november
1996, och om publiken pa Intemet sedan april 1998. Detta ger oss en unik méjlighet att leverera
l&ngtgdende trender och analyser av utvecklingen 6ver tid, bade for trafiken och publiken pa Internet.
MMXI Nordic ar en del av MMXI Europe, majoritetsagt dotterbolag till Jupiter Media Metrix Inc. Media
Metrix Inc ar pionjar och varldsledande inom omradet publikmatningar pa Internet. MMXI och Media
Metrix Inc méter tillsammans dver 85% av véarldens Internetanvdndande. Media Metrix Inc har matt
Internetanvandandet i USA sedan bérjan av 1995, vilket innebar att man var férst i varlden med detta.
Genom de metoder Media Metrix Inc utvecklat och den data man levererar &r Media Metrix Inc / MMXI
branschstandard, och det sjélvklara valet fér noggranna och tillférlitliga matningar pa Internet. Efter
Media Metrix och Jupiter Communications samgaende, har man skapat en unik position for globala
matningar och analyser pa Internet. Det nya foretaget - Jupiter Media Metrix, blir forst med att
kombinera tillférlitliga data med marknadsanalyser, vilket kommer att omdefiniera begreppet
undersokningar pa Internet.

MMXI / Media Metrix mater publiken pa Internet i Australien, Brasilien, Danmark, Frankrike, Japan,
Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland och USA, och snart ocksa i Italien, Norge och Spanien.
Paneler i bl a Schweiz, Finland, Osterrike, Holland, Ungern, Polen, Mexiko och Argentina planeras.
Information fran MMXI / Media Metrix anvands av sajtagare, annonsorer, marknadsforare,
mediaforetag, foretag som bedriver e-handel, konsultféretag, finansféretag och investerare etc som
behdver fatta strategiska beslut kring exempelvis annonsering, marknadsfoéring och investeringar.

Foér mer information besdk www.mmxinordic.com.



