Pressmeddelande Stockholm 2000-10-19

Ariba rapporterar rekordresultat
- Analytikernas forvantningar overtraffade

Ariba meddelade kvallen den 18 september ett rekordresultat for det fjardekvartalet och
for rakenskapsaret som avsutades den 30 september. Analytikernas forvantningar i USA
overtraffades med god marginal.

Ariba rapporterar en intakt pa 134,9 miljoner USD for verksamhetens fjarde kvarta vilket &r
67% mer an foregdende kvartal. Dettainnebar forbéttring med 687% jamfort med samma period
foregdende ar.

Kvartalets resultat, exklusive verksamhetsframmande kostnader uppgar till en forlust pa 1,1
miljoner USD. Dettainnebér ett resultat per aktie pa 0,00 USD. Resultatet 6vertraffade
analytikernas forvantningar av en forlust pa 0.05 dollar per aktie. Under motsvarande kvartal
1999 var resultatet en forlust pa 4.6 miljoner eller 0.03 dollar per aktie.

Intakterna for rakenskapsaret 2000 var 279 miljoner USD, en 6kning med 515 procent mot 45.4
miljoner USD foregdende a&r. Resultatet for rakenskapsaret, exklusive verksamhetsframmande
kostnader, & en forlust pa 29.5 miljoner USD vilket motsvarar en forlust pa 0.15 USD per aktie.

- Vart starka resultat det senaste kvartalet och aret visar pa styrkan hos var B2B modell. Vi har
genom handling ter visat ledarskap inom detta omrade. Att vi nu ndr break even och har
rekordintakter bekréftar att var strategi har varit korrekt, sager Keith Krach, Aribas
styrelseordférande och CEO.

- Under forra aret uttkade vi var kundbas med 500 procent och genomforde fler B2B affarer an
nagon av vara konkurrenter. Efterfrgan pa Aribas eCommerce Platform &r fortsatt stark
eftersom fler foretag — i en rad olika branscher — inser de klara och omedelbara fordelarna med
vara tjanster, sager Keith Krach.

Okad kundbas

Bland Aribas kunder finns nagra av vérldens ledande foretag inom en rad olika branscher som
bland annat: finansiella tjanster, hdlsovard, konsument, bil-, forpacknings-, olje- gas-, hardvaru-
och mjukvaruindustrin. Under det gangna kvartalet har Ariba uttkat kundbasen med 114 foretag
exempelvis: Allied Worldwide, Pfizer, Target Corp., American International Group, Inc., Bear
Stearns & Co. Inc., Commonwealth Bank of Australia, First Data Corporation, Hallmark,
Honeywell, ING Group, Kmart och NEC

Under det foregdende rékenskapsaret vaxte kundbasen till 435 foretag. Bland drets nya kunder
finns bland annat; Dell, Dupont, Cargill, Unilever, American Express, Bank of America, Sabre,
Arthur Andersen, BMW, Volkswagen, E* Trade, Merrill Lynch och Bethlehem Sted!.



Aribahar under aret &ven tillkannagivit sasmarbete med en fler stora B2B marknadsplatser som
de skall leverera den tekniska plattformen till:

€20pen, en global oberoende marknadsplats for dator-, €l ektronik- och telekom-
industrierna. Bland de grundande foéretagen finns Hitachi, IBM, LG Eletronics, Matsushita
Electric (Panasonic), Nortel Networks, Seagate Technology, Solectron, och Toshiba;

World Wide Retail Exchange, vérldens ledande marknadsplats for konfektionsforetag. 1dag
anvander 20 konfektionsféretag marknadsplatsen, bland annat, Albertson’s, Best Buy, CVS
och Gap Inc;;

Transora, en global marknadsplats for livemedel- och serviceindustrin. 54 av varldens
stoérsta konsumentforetag & med i projektet bland annat Coca Cola, Unilever och Sara Lee.

Ovriga aktiviteter

Under det senaste kvartalet lanserade Ariba 7.0 versionen av Ariba Buyer, det program som
mGjliggdr elektroniska inkGp. Den nya versionen har forbattrade sprak, valuta och logistik
funktioner. Den nya versionen madjliggor snabbare och enklare installationer och anvandning.
Ariba Buyer 7.0 har &ven en direktramp till marknadsplatser, exchanges, och Ariba®
Commerce Services Network™ (Ariba CSN) som det 6ppna digitala nétverk dér samtliga Ariba
anvandare ingar och som gor det majligt for foretag att gora affarer med valfri partner 6ver hela
vaden.

Detta kvartal lanserade Ariba tillsammans med Microsoft och IBM UDDI projektet (Universa
Description Discovery and Integration). UDDI hjélper anvéndare att hitta leverantdrer och eller
kOpare pa nétet. 36 andra eCommerce foretag deltar i dettainitiativ som strévar efter att
utveckla en gemensam standard for e-handel.

Ariba startade ett antal samarbeten med globala finansforetag for att ta fram och integrera
avancerade finangidlatjanster for B2B handel. Bland foretagen finns ABN-Amro, Bank of
America, American Express, US Bancorp, och Visa. Malet med dessa samarbeten &r att Ariba
skall vara det forsta foretag som kan erbjuda integrerade finansiella tjanster pa en global
plattform.

| ett samarbete med webM ethods och EDS introducerades " webM ethods Ariba Supplier
Solutions” en mjukvara och service |6sning som accelererar och forenklar leverantdrernas
integration med Ariba Commerce Services Network™ (Ariba CSN).
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