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Bygma tog tilløb, men nu er der 
instore-tv i alle 61 butikker 
 
Bygma tog lidt tilløb for at være helt sikker på, at det nu også var det rigtige. Og efter 
grundige overvejelser er der nu instore-tv i alle 61 byggemarkeder og håndværkerbutikker: 
 
- Det er et fantastisk medie! Vi er startet stille og roligt for at blive fortrolige med teknik og 
muligheder – men der er ingen tvivl om, at det skal udbygges, siger marketingchef Erik 
Yde. 
 
De første reaktioner fra kunder og medarbejdere har været gode, og der er ingen tvivl om, 
at især medarbejderne har store forventninger. Typisk sendes der ugetilbud, 
serviceinformationer etc. 
 
 - Instore-tv er et fint medie, fordi det kan udbygges og fordi det er fleksibelt: P.t. kører vi to 
udgaver; én til byggemarkeder og én til håndværkerbutikkerne. Det bedste er, at det er 
dynamisk: Tingene ændrer sig, og vi er ikke låst fast, fremhæver Erik Yde. 
 
For at være sikre på at vælge den rigtige løsning så Bygma sig godt for. Valget faldt på 
Philips, der har leveret 42” skærme og udviklet softwaren Adtraxion. 
 
- Det er et stort projekt, så det gælder om at finde én, der kan klare ens behov. Philips er et 
kendt brand, og Adtraxion har en stor kundebase i hele verden, så det giver tryghed, siger 
Erik Yde. 
 
                                                           

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Instore-tv i Bygma – det er placeret over betjeningsdisken,  
så kunderne ikke kan undgå at få øje på budskaberne. 
 
 

Adtraxion gør det nemt at styre og opdatere 
informatio-ner centralt, det er muligt at vise foto, 
animationer, video og tv med hjælp af softwaren, 
som benytter it-netværk. 

 
Bygma har også lagt vægt på, at billedkvaliteten er i 
top, at levetid og holdbarhed er lang samt ikke 
mindst at strøm-forbruget er lavt – det gavner både 
miljøet og reducerer elregningen, fordi skærmene 
typisk kører mange timer hver dag. 
 
Philips’ erfaringer viser, at skærmene skaber 
interesse i 
butikkerne, hvor det også vil kunne aflæses på 
salget, hvis det gribes rigtigt an. 
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Side 2 
 
 
- Der er en stigende interesse for instore-tv. Mange har givet valgt lige at se, hvordan det 
virker, inden de investerer. Men vi kan i Danmark konstatere, at i 2007 fordoblede vi 
omsætningen, og fortsætter udviklingen, så vil vi tredoble omsætningen i år, fortæller 
Account Manager Magnus Melin fra Philips. Han føjer til, at den samme  tendens kan vi se i 
hele Europa og USA. 
 
 
 
Yderligere informationer: 
 
Bygma: 
Marketingchef Erik Yde tlf. 76 30 27 80 – e-post: yde@bygma.dk 
 
 
Testprodukter, digitale foto etc.: 
Informationschef Erling Madsen, tlf. 33 29 35 36 - e-post: 
erling.madsen@philips.com 
 
 
Baggrundsinfo: 
Manualer, faktablade, foto, trouble shooting m.v.:  
http://www.p4c.philips.com/cgi-
bin/dcbint/cpindex.pl?slg=ENG&cat=INFORMATION_DISPLAYS_CA&sct=LCD_DI
SPLAYS_SU&session=20080901072707_130.138.9.17&grp=TV_GR&ctn=BDL423
1C/00&mid=Link_ProductInformation&hlt=Link_ProductInformation 
 
 
 
Philips Kundeservice: 35 25 87 61. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Om Philips 
Royal Philips Electronics of the Netherlands er vidtspændende firma inden for helse og velbefindende, fokuseret på at 

forbedre menneskers liv gennem relevante nyskabelser. Som verdensleder inden for healthcare, livsstil og lys, integrerer 
Philips teknologi og design i menneskecentrerede løsninger, baseret på grundlæggende viden om forbrugerne og  

varemærke-løftet ”sense and simplicity”.  

Hovedkontoret ligger i Holland og Philips har cirka 128.000 ansatte i flere end 60 lande. Med en årsomsætning på ca. 201 
milliarder danske kroner i 2007 er koncernen markedsførende inden for hjertebehandling, akutbehandling og hjemmepleje, 
energieffektive lysløsninger og nye lysapplikationer, samt livsstilsprodukter der skaber velbefindende og glæde. Philips har 

således en stærk førerposition inden for FlatTV, shaving og grooming til mænd, bærbar underholdning og tandpleje. 
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Nyheder fra og informationer om Philips findes på  
www.philips.com/newscenter og www.philips.dk 

 

http://www.philips.com/newscenter
http://www.philips.dk/

