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Bred lansering av smart betaltjanst
Oppnar miljardmarknad for Goyada

— 2,4 miljoner svenskar kan nu ladda mobiltelefonen via natet

Goyada genomfér under hosten en bred lansering av en laddningstjanst for
mobiltelefoner i samarbete med flera ledande svenska portaler. Malgruppen for den
natbaserade tjansten &ar de knappt 2,4 miljoner svenskar som med sina kontantkort
ringer for mer &n en miljard kronor arligen. Foretaget planerar att pa sikt samarbeta
aven med europeiska portaler for att marknadsfdra tjansten i Europa.

— Det finns en enorm potential i den har tjansten. Allt fler svenskar och européer anvander
kontantkort i sin mobiltelefoner och allt fler bérjar forstd att handel Gver natet ar ett sékert och i
manga fall 6verlagset alternativ till traditionell handel. Vi har under sommarens testperiod sett
att tjansten ar popular och darfor breddar vi nu véara distributionskanaler pa den svenska
marknaden. Vi vill i ett senare skede dven nd ut pa den europeiska marknaden, sager Anders
Olsson, grundare och chefvisionar pa Goyada.

Betaltjanster gor att mobiltelefonanvandaren pa ett enkelt satt kan ladda sin mobiltelefon 24
timmar om dygnet direkt frAn natet pad ett flertal valbesokta portaler som Aftonbladet.se,
Yahoo.se och Passagen. Tjansten fungerar for samtliga operattrer pa den svenska marknaden.
Kunden betalar med kreditkort eller genom en banktjanst pa internet som ar kopplad till de fyra
svenska storbankerna.

Goyada har under sommaren testat tjansten pa nagra svenska sajter. Den nya versionen har
gjorts annu mer anvandarvanlig och kommer att finnas tillgénglig pa ett storre antal sajter, vilket
kommer att forbattra kontakten med marknaden. Foretaget ger i samband med lanseringen
sina kunder en rabatt pa 20 kronor vid varje tankningstillfalle.

De svenska portaler som Goyada samarbetar med kan nu erbjuda ett &nnu bredare utbud av
tjanster vilket Okar trafiken till portalerna. Responsen fran bland annat Aftonbladet har darfor
varit mycket positiv.

— Aftonbladet ska ligga i framkant for utvecklingen av teknik och tjanster pa Internet. Vi erbjuder
tjanster som forenklar livet for vara anvandare och dar fyller den har tjansten ett behov. Nu
behtver man inte gd till butiken for att fylla pa sitt kontantkort, det kan man goéra pa
aftonbladet.se, sager Eva Ahlfeldt Bradhe, forsaljningschef Aftonbladet Nya Medier.

For ytterligare information kontakta:
Anders Olsson, 08-555 172 00, 070-734 84 57 alt. E-post: anders.olsson@goyada.com

Besok garna www.goyada.com

Goyada &r ett svenskt wirelessforetag som tillhandahaller tjanster for mobil marknadsféring och m-commerce mot
konsumenter och foretag. Foretaget &r ledande p& den svenska marknaden och var forst med att anvanda
mobiltelefonen som marknadsféringsinstrument. Goyadas tjanster och produkter mojliggér exempelvis tavlingar,
marknadsundersokningar och laddning av kontantkort. Goyada grundades i juni 1998 och har idag 51



medarbetare och finns representerade i Sverige, Storbritannien och Tyskland. Goyada ags av bland andra Speed
Ventures, Nomura, Internet Ventures och TD Capital.



