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Premiepensionsvalet gav genomslag pa natet

Valet av vem som ska fa fortroendet att forvalta vara premiepensionspengar har fatt
genomslag ocksa pa natet, visar MMXI:s oktobermatning. Flera av de sajter som for
forsta gangen var med i Webbrapporten for oktober, kan relateras till det nya
pensionssystemet.

”Nya” sajter i Webbrapporten i oktober, relaterade till premiepensionsvalet

Unika besdkare
Sajt i tusental
Ppm.nu 203
Morningstar.se 146
Amfpension.se 117

Stort intresse for tillverkning av chips och pommes frites?

Ppm.se erbjuder utrustning for tillverkning av pommes frites och chips. Ppm.se har
fatt uppleva en kraftig 6kning av antalet unika besokare under oktober manad.
Merparten av besokarna stannade dock inte s& lange pa sajten, utan hela 77% av
Ppm.se:s totalt 65 000 unika bestkarna under manaden, gick direkt vidare till
Ppm.nu. Okningen av antalet unika besokare pa sajten beror troligtvis inte pa ett
Okat intresse for tillverkning av chips och pommes frites, utan Ppm.se har sannolikt
for manga varit "forsta forsoket” nar man velat ta reda pa mer kring pensionsvalet.

Okad rackvidd for ”Business & Finance” sajter under oktober

Réckvidden har 6kat totalt sett for Business & Finance sajter, vilket formodligen till
stor del kan tillskrivas premiepensionsvalet. “Traditionellt” har mannen den hogsta
rackvidden inom Business & Finance-relaterade sajter. Sa var det ocksa i oktober,
men antalet kvinnor 6kade kraftigt under manaden. Den stoérsta 6kningen noterades
bland kvinnor i aldern 25-34 ar. Hela 72,9% (285 000) av alla surfande kvinnor 25-
34 ar besokte en Business & Finance-relaterad sajt under oktober, att jamfora med
56,9% (223 000) i september.

Shopping pa Internet

43% av de svenska surfarna mellan 12 och 79 ar besokte under oktober en
shoppingsajt. Bidlet.se var den mest valbesokt shoppingsajten, liksom man varit
under nio av arets tio manader.

Unika besokare

Sajt i tusental
Bidlet.se 218
Amazon.com 161
Ginza.se 161
Letsbuyit.com 160
Ikea.se 126
Bol.com 123
Cdon.com 122
Ibazar.se 108
Boxman.se 92
Adlibris.se 82

Bidlet.se ar emellertid langt ifran den mest valkédnda shoppingsajten bland de
svenska surfarna. "Top of mind” hos de svenska surfarna 12-79 ar ar istéllet
Letsbuyit.com. Mer om shopping pa Internet finns att lasa i MMXI:s nya shopping-
rapport 00:3.
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Definitioner anvanda i denna pressrelease

Unika besokare: Det antal individer som besokt en sajt. Individen kan ha besdkt en sajt en
gang eller hundra ganger men raknas fortfarande som en unik besokare pa sajten under
rapporteringsperioden.

Réackvidd % : Antalet webbanvéandare (individer) som besokt en sajt under
rapporteringsperioden, uttryckt i procentandelar av Webbuniversum fér den aktuella
malgruppen.

Webbuniversum inkluderar alla individer 12-79 ar bosatta i Sverige, som har varit
uppkopplade mot Internet under manaden, antingen frdn hemmet, skolan eller fran arbetet.

Fakta om MMXI

MMXI var forst i Sverige med att géra publikméatningar pa Internet. Vi har levererat
information till vara kunder om trafiken p& enskilda sajter sedan november 1996, och om
publiken p& Internet sedan april 1998. Detta ger oss en unik méjlighet att leverera
lAngtgdende trender och analyser av utvecklingen 6ver tid, bade for trafiken och publiken pa
Internet. MMXI &r ett majoritetsagt dotterbolag till Jupiter Media Metrix Inc.

MMXI / Media Metrix Inc levererar tillforlitliga, globalt jamférbara data. MMXI / Media Metrix
ar branschstandard for publikméatningar pa& Internet. MMXI / Media Metrix mater publiken pa
Internet i Australien, Danmark, Frankrike, Japan, Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland
och USA, och snart ocksa for Italien, Norge och Spanien. Paneler i bl a Schweiz, Finland,
Osterrike, Holland, Ungern, Polen, Mexiko, Brasilien och Argentina planeras. Fakta fran MMXI
/ Media Metrix anvands av sajtagare, annonsoérer, marknadsforare, mediaféretag, foretag som
bedriver e-handel, konsultféretag, finansféretag och investerare etc som behdver fatta
strategiska beslut kring exempelvis annonsering, marknadsféring och investeringar.

Media Metrix Inc ar pionjar och varldsledande inom omradet publikméatningar pa Internet.
MMXI och MediaMetrix Inc méter tillsammans 6ver 85% av varldens Internetanviandande.
Media Metrix Inc har matt Internetanvandandet i USA sedan bérjan av 1995, vilket innebar
att man var forst i varlden med detta. Genom de metoder Media Metrix Inc utvecklat och den
data man levererar & Media Metrix Inc / MMXI branschstandard, och det sjalvklara valet for
noggranna och tillforlitiga matningar pa Internet. Efter Media Metrix och Jupiter
Communications samgéende, har man skapat en unik position for globala matningar och
analyser p& Internet. Det nya foretaget - Jupiter Media Metrix, blir forst med att kombinera
tillforlitliga data med marknadsanalyser, vilket kommer att omdefiniera begreppet
undersokningar pa Internet.

For mer information besdk www.mmxinordic.com.



