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PRESSMEDDELANDE

Stockholm den 8 april 2009

Ordervarde for host/vinter 2009 — 6kar 23 procent

Odd Mollys nyligen avslutade inférséljning av host- och vinterkollektionerna 2009 visar, trots tuffa
marknadsforutsattningar, en fortsatt god tillvaxt jamfért med motsvarande period 2008. Lagda order
for det andra halvaret 2009 uppgar till drygt 158 MSEK, vilket ar en 6kning med 23 procent jamfort
med ordervérdet for motsvarande period foregaende ar.

Odd Molly har sett méjligheterna under ett osakert konjunkturldge och har haft en tydlig strategi att satsa
offensivt, vilket medfort att bolaget efter manga sésonger med mycket stora 6kningar &ven under 2009
fortsatter att 6ka det totala ordervardet — trots ett tufft marknadsklimat. Odd Molly har fatt bindande order fér
host- och vinterkollektionerna 2009 pa drygt 158 MSEK, vilket &r en 6kning med 23 procent jamfort med
motsvarande period 2008. Okningen innefattar en viss positiv valutaeffekt.

Baserat pa lagda order for &rets samtliga huvudkollektioner blir ordervérdet fér helaret 2009 omkring 296
MSEK, att jamféra med férsaljningen 2008, som uppgick till knappt 268 MSEK. Aven i &r kommer en pre-
spring-kollektion tilkomma under andra halvaret.

“Utfallet av inférséljningen till hésten visar att det gar att ta marknadsandelar i tuffa tider. Vi fortsétter
satsa pa alla fronter; med lansering av var férsta egna butik, annonsering med Helena Christensen,
den nya produktgruppen hudvard, dnnu starkare kollektioner och inte minst ett kontinuerligt
férbéttringsarbete inom hela féretaget. Vi dr dven stolta och glada att Odd Molly som ett av sex
féretag blivit nominerade till Stora Exportpriset av Exportradet” séager Christina Tillman, VD Odd
Molly.

Till den aktuella hést- och vinterkollektionen lanserades Odd Mollys hudvardsprogram for férsta gangen med
ett mycket positivt gensvar. Dock star hudvard fortfarande fér en marginell del av det totala ordervardet. Odd
Mollys forsta egna butik i Stockholm har snart haft tva mycket positiva 6ppningsmanader, men paverkar som
enskild butik det totala ordervérdet i liten grad.

Odd Mollys hudvard i samarbete med CCS

Fortsatt tillvaxt pa de flesta marknader

Okningen infér hést/vinter 2009 visar en positiv utveckling pa merparten av savél etablerade som nyare
marknader. Tillvaxten sker huvudsakligen tack vare dokumenterat god genomférséljning i butik i kombination
med en stark kollektion och fortsatta férsaljnings- och marknadsféringsinsatser. Totalt har order mottagits
fran 35 lander.



Sverige fortsatter att 6ka kraftigt och &r fortfarande den stérsta marknaden med narmare 40 procent av
ordervardet. Norge &r bolagets andra stérsta marknad, men ndr inte upp till féregaende ars niva. Tyskland
har fortsatt en offensiv férséljningsutveckling och &r nu bolagets tredje stérsta marknad med flera nya
prestigebutiker. Italien fortsatter att 6ka och Storbritannien utvecklas starkt. Sammantaget utgér Odd Mollys
sex stdrsta marknader drygt 75 procent av ordervardet for hdst/vinter 2009.

| 6vrigt visar ett flertal Iander i mellaneuropa mycket god utveckling, daribland Schweiz och Belgien, medan
inképarna i USA var fortsatt restriktiva. Odd Molly gor fortsatta satsningar fér att 6ka férsaljning och narvaro
pa den amerikanska marknaden.
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Ordervérde per land fér hést- och vinterkollektionerna 2009 och ordervérde for motsvarande period 2008.

Viss osékerhet i presenterat ordervarde jamfért med slutligt utfall finns, bland annat till f¢ljd av framtida
valutakursutveckling och enstaka aterférséljares utveckling. Efter avslutad orderlaggning producerar Odd
Molly kommande kollektion baserat enbart pa lagda order, vilket medfér minimal lagerbindning och risk.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD Odd Molly, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-10 60 00

Informationen i detta pressmeddelande dr sadan information som Odd Molly International AB skall
offentliggdra i enlighet med lagen om vérdepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen ldmnades fér offentliggérande den 8 april 2009 klockan 08:00.

Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfér och séljer mode fér kvinnor genom framférallt externa
aterforsaljare varlden dver. Produkterna kannetecknas av vacker, personlig och sinnlig design i kombination med hég
kvalitet och en tydlig profil. Odd Molly-produkter séljs i var genom cirka 1 550 externa aterférsaljare samt en butik i egen
regi, i 36 lander runt om i varlden, varav i 24 med lokal representation. Odd Molly har 35 anstallda p& kontoren i
Stockholm och Los Angeles samt i den egna butiken i Stockholm. Omséttningen 2008 uppgick till 268 MSEK och
rorelseresultatet till 68 MSEK. Odd Mollys Iénsamma tillvaxt bygger pa kreativ design, konsekvent varumarkesarbete och
en affarsmodell som méjliggdr expansion med begransat kapitalbehov och minimerad lagerrisk. Odd Mollys
chefsdesigner fick Damernas Vérlds designpris Guldknappen i augusti 2008. Odd Mollys aktie handlas pa First North och
bolagets Certified Adviser ar Swedbank.

Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Vaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned frdn Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under “press/media”.
Odd Molly har &ven ett eget nyhetsbrev som rapporterar mindre nyheter fran den dagliga verksamheten. For att prenumerera pa det, ga
till www.oddmolly.com och klicka "sign up for our newsletter".



