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Stockholm den 1 december, 2000

L ycos Europe fullféljer varumarkesstrategi efter forvarvet
av Spray Network

- Lycos Europes varumérkesstrategi och marknadsforing fokuseras pa det ledande
varumarket i respektive land med Lycos Europe som sammanhallande varumérke for hela
gruppen

- Det nya foretagets organisation effektiviseras da marknadsforing, forsaljning och
produktutveckling integreras pa koncernniva

- Paloka niva uppnas ytterligare synergier genom att verksamheterna samordnasi en
organisation i varje land

Efter samgaendet mellan Lycos Europe och Spray Network, som fullfoljdes for sex veckor
sedan, presenterar det gemensamma bolaget sina planer for integration av de bada
verksamheterna. Planerna foljer den varumarkesstrategi som presenterades i samband med
forvérvet.

Varumérkesbyggande och marknadsforingsaktiviteter kommer att koncentreras till de ledande
portalvarumérkena i respektive land; Lycosi centrala och sodra Europa, Spray i Sverige och
Norge samt Jubii i Danmark. Portalerna kompletteras av en bred portfdlj av produkter, som
exempelvis Caramail, SprayDate, HotBot, Comundo och Tripod.

Lycos Europe stérks genom att marknadsforing, forséljning och produktutveckling samordnas
pa koncernniva. Vidare kommer all teknikutveckling att samordnas runt en gemensam teknisk
plattform. Pa landsniva kommer synergier att uppnas genom att verksamheterna samordnas i
en organisation i varje land.

Lycos Europes nya ledning kommer att slutféra samordningen av verksamheten inom sex
manader. Huvudkontoret for det nya bolaget kommer att liggai Gltersloh, Tyskland.

Efter det nyligen offentliggjorda forvarvet av den franska tjansten MultiMania, kommer
Lycos Europe att bli den ledande portalen i Europa med avseende pa savéd intakter (71,6
MEUR pro forma fér 12 manader fram till juni 2000), som manatliga pageviews (1,1
miljarder) och unika och registrerade anvandare (21 respektive 19 miljoner).

Kontaktperson:

Spray Network: Johan Sandstrém, Informationschef
Telefon: 0709-64 52 42



