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Papperstidningen forstaval for nyheter om digitala kanaler borjar ta betalt

Om digitala kanaler borjar ta betalt for nyhetsinnehall sa vander konsumenterna blickarna
mot den traditionella papperstidningen. Aven bland yngre personer ar papperstidningen
nummer ett om online—nyheterna bérjar kosta pengar. Méjligheter till djupare analyser samt
en battre 6verskadlighet namns som huvudanledningar till att papperstidningen vager tyngst
i en jAmforelse. Det visar en ny internationell studie som genomforts av
PricewaterhouseCoopers.

Drygt tva av tre personer (69 procent) haller fast vid papperstidningen om de digitala kanalerna
borjar ta betalt for nyhetsférmedling. Aven om asikterna till viss del skiljer sig at sa ar den generella
synen i stort sett densamma i alla alderskategorier. Bland yngre personer upp till 30 ar ar det till
exempel 59 procent som ser tidningen som forstaval mot 36 procent som foredrar nyheter pa
Internet.

Att papperstidningen star sa pass stark nar online—information inte langre gar att ta del av gratis
ar nagot 6verraskande. Resultaten visar hur tydligt det ar att mediebolagen maste hitta nya
affarsmodeller for att hitta I[onsamhet for printdelen samtidigt som de maximerar nyttan online,
kommenterar Nicklas Kullberg, branschansvarig for media inom PricewaterhouseCoopers.

Mojligheter till djupare analyser och en battre 6verskadlighet nAmns som huvudanledningar till att
papperstidningen slar ut sina konkurrerande kanaler som nyhetsspridare. Undersokningen visar
aven att kvinnor i hogre grad foredrar underhallning medan méannen i storre utstrackning véljer
ekonomi- och sportsidor.

Vi kan aven se en tydlig linje i vilka delar som konsumenterna ar intresserade av att betala for. Av
dem som svarar att de ar intresserade av ekonomisk information &ar nastan alla beredda att betala i
princip lika mycket (97 procent av kostnaden for papperstidningen) for hogkvalitativ information
online. Aven sportsidorna pa natet &r attraktiva och dar ar respondenterna villiga att betala 80
procent av kostnaden fér motsvarande information i en papperstidning, avslutar Nicklas Kullberg.

Om rapporten

Syftet med den internationella undersokningen Outlook for Newspaper Publishing in the Digital Age
har varit att kartldgga beteenden nar det galler nyhetskonsumtion. | undersokningen har synen pa
papperstidningen stallts i relation till konsumtion via Internet, e—post och information via
mobiltelefon. 4900 personer har medverkat i undersokningen och intervjuer har &ven genomforts
med 30 ledande nyhetspublicister och tio reklam— och mediakdpare.
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Fakta om PricewaterhouseCoopers:

PricewaterhouseCoopers i Sverige ar marknadsledande inom revision, redovisning, skatt och
affarsradgivning med 3 400 medarbetare och kontor pa 125 orter runt om i landet. Med erfarenhet
och unik branschkunskap utvecklar vi varden for vara 60 000 kunder vilka utgérs av globala foretag,
svenska storforetag och organisationer, mindre och medelstora, framst lokala féretag samt den
offentliga sektorn.



PricewaterhouseCoopers i Sverige drivs som en sjalvstandig och oberoende juridisk enhet. Vi ingar
i det globala natverket PricewaterhouseCoopers som ar varldens stérsta natverk inom revision,
skatte— och affarsradgivning. Vi delar vara kunskaper, erfarenheter och lésningar med 155 000
medarbetare i 153 lander for att utveckla nya perspektiv och praktiska rad.



