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Antalet surfare passerade fyramiljonersvallen i november
- Ginza for forsta gadngen i topp bland shoppingsajterna
- Portaler mest valbesokta kategori

4 057 000 svenskar mellan 12 och 79 ar (57%) surfade pa Internet under november,
vilket ar den hogsta siffran ndgonsin. Detta visar den senaste méatningen fran MMXI.

Bade man och kvinnor och samtliga aldersgrupper har dkat sin narvaro pa webben
under det senaste aret. Den storsta 6kningen visar 12-24 aringarna, den grupp som
redan tidigare hade den hogsta Internetpenetrationen. Mannen i aldersgruppen
anvander sig av Internet i storst utstrackning; hela 93% av samtliga man 12-24 ar
boende i Sverige kopplade upp sig pa natet under november manad i ar.

Réackvidd Webbuniversum - andel surfare av populationen

Nov —99 Nov -00

Samtliga,

12-79 ar 51% 57%
Méan 56% 63%
Kvinnor 46% 51%
12-24 ar 77% 88%
25-34 ar 69% 74%
35-49 ar 58% 64%
50-79 ar 25% 30%

Ginza.se for forsta gangen i topp bland shoppingsajterna

46% av de svenska surfarna mellan 12 och 79 ar besokte en shoppingsajt under
november. Ginza.se (CD, videofilmer etc) kunde notera en dkning av antalet unika
besokare med 19% den senaste manaden; fran 161 000 unika besokare i oktober till
192 000 unika besokare i november, vilket innebéar att man blev den mest valbestkta
shoppingsajten under manaden.

Portaler mest valbesokta kategori

84% av de svenska surfarna besokte en portal under november, vilket innebar att
Portaler var den mest valbesokta kategorin under manaden. Mest tid tilloringades
emellertid pa sk Communities, 1 timme och 25 minuter i genomsnitt per besokare
(15% av surfarna besotkte en Community), foljt av Tjanster (t ex chat, mail),
Business/Finans och Portaler dar besdkarna i genomsnitt tilloringade en dryg timme
under manaden.

Rackvidd kategorier november —00, andel bestkare av Webbuniversum

Rack-
Kategori vidd
Portaler 84%
Tjanster 73%
Foretagspresentationer 68%
ISP 61%
Underhallning 60%
Business/Finans 59%
Nyheter/Information 54%
Handel 46%
Sékmotorer 39%
Utbildning 37%
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Sex- och erotiksajter ar inte sa valbesokta som man ibland kan fa intryck av. De
kommer forst pa 20:e plats bland de mest valbesokta kategorierna. De 14% av de
svenska surfarna mellan 12 och 79 ar som under november manad besokte en sex-
och erotiksajt tilloringade i genomsnitt 31 minuter pa nagon eller ndgra sajter inom
kategorin.

For ytterligare information, kontakta:

Heléne Hedlund, Marketing & Research Coordinator, MMXI, tel 08-507 430 15, 0708-19 89 73
e-mail: helene.hedlund@mmxieurope.com

Carina Jirwe, Nordic PR & Marketing Manager, MMXI, tel 08-507 430 16, 070-651 74 65
e-mail: carina.jirwe@mmxieurope.com

Detta pressmeddelande finns aven tillgangligt p& www.mmxi.com

Definitioner anvanda i denna pressrelease

Unika besotkare: Det antal individer som besokt en sajt. Individen kan ha besokt en sajt en géng eller hundra ganger
men réknas fortfarande som en unik besokare pa sajten under rapporteringsperioden.

Rackvidd % : Antalet webbanvéndare (individer) som besokt en sajt under rapporteringsperioden, uttryckt i
procentandelar av Webbuniversum for den aktuella malgruppen.

Webbuniversum inkluderar alla individer 12-79 &r bosatta i Sverige, som har varit uppkopplade mot Internet under
manaden, antingen frdn hemmet, skolan eller fran arbetet.

MMXI:s publikméatning, Webbrapporten

MMXI:s nationella publikmatning pa Webben (hushallspanel). Panelmedlemmarna anvander en programvara som
foljer och noterar panelmedlemmarnas faktiska surfande. Med hjalp av denna metod kan svenska folkets surfvanor
kartlaggas. Fakta erhdlls om antalet unika besokare, rackvidd och malgruppsbeskrivningar. Dessutom kan frekvens-
matt som genomshnittligt tillbringad tid samt antal dagar redovisas. Resultatet presenteras i en manatlig rapport,
Webbrapporten. (En individ kan ha besokt en sajt en géng eller hundra ganger men réknas fortfarande som en unik
besokare/individ pa sajten under rapporteringsperioden).

Fakta om MMXI

MMXI var forst i Sverige med att géra publikmatningar pa Internet. Vi har levererat information till vara kunder om
trafiken pa enskilda sajter (NETcheck) sedan november 1996, och om publiken pa Internet sedan april 1998. Detta
ger oss en unik mojlighet att leverera langtgaende trender och analyser av utvecklingen éver tid, bade for trafiken
och publiken pa Internet. MMXI &r ett majoritetsagt dotterbolag till Jupiter Media Metrix Inc.

MMXI / Media Metrix Inc levererar tillforlitliga, globalt jamférbara data. MMXI / Media Metrix &r branschstandard for
publikmétningar pa Internet. MMXI / Media Metrix méter publiken p& Internet i Australien, Danmark, Frankrike,
Japan, Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland och USA, och snart ocksa for Italien, Norge och Spanien. Paneler i
bl a Schweiz, Finland, Osterrike, Holland, Ungern, Polen, Mexiko, Brasilien och Argentina planeras. Fakta fran MMXI /
Media Metrix anvénds av sajtagare, annonsorer, marknadsforare, mediaféretag, foretag som bedriver e-handel,
konsultforetag, finansforetag och investerare etc som behdver fatta strategiska beslut kring exempelvis annonsering,
marknadsforing och investeringar.

Efter Media Metrix och Jupiter Communications samgaende, har man skapat en unik position for globala matningar
och analyser pa Internet. Det nya foretaget - Jupiter Media Metrix, blir férst med att kombinera tillforlitliga data med
marknadsanalyser, vilket kommer att omdefiniera begreppet undersokningar pa Internet.

F6ér mer information besdk www.mmxi.com.



