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Svenska journalister stora pa Twitter

Research, publicering av nyheter och att knyta kontakter, sa anvander svenska journalister
mikrobloggtjdnster som exempelvis Twitter. Det visar en undersokning som genomforts av
kommunikationsforetaget Cision.

— Trots att mikrobloggar ar en ganska ny foreteelse sa visar var undersokning att manga svenska journalister
tagit till sig det nya sattet att kommunicera, sdger Magnus Thell, VD for Cision i Skandinavien.

— Vi tror att uppmarksamheten kring Twitter i samband med stora nyhetshandelser, sasom exempelvis
terrorattackerna i Bombay, har gjort att manga journalister fatt upp 6gonen for mikrobloggar, sager Magnus
Thell. Nu senast ser vi hur mikrobloggar anvands i samband med protesterna efter presidentvalet i Iran.

Nagra slutsatser ur undersdkningen:

e Totalt anvander 46 procent av de journalister som svarat pa undersdkningen mikrobloggar.

e 20 procent av de journalister som svarat pa undersoékningen har bade skrivit och last en mikroblogg. IT-
och nojesjournalister skriver mer dn andra.

e 26 procent har enbart last och inte skrivit i mikrobloggar. Politik- och utrikesjournalister |[aser mer dn
andra.

e Research ar det vanligaste yrkesmaéssiga anvandningsomradet for mikrobloggar anger 35 procent av
journalisterna som anvant en mikroblogg. Andra anvdandningsomraden ar att publicera nyheter (23 %) och
att profilera sig i sin yrkesroll och sprida sitt namn (22 %).

e Twitter ar det verktyg som ar vanligast nar journalister mikrobloggar, med 96 procent av de
mikrobloggande journalisterna som anvandare. Svenska Bloggy ar en uppstickare med 18 procent.

e 18 procent av journalisterna anser att mikroblogar ar viktiga i det journalistiska researcharbetet.

e 43 procent anser att mikrobloggar handlar om privatliv och skvaller och inte ar intressanta.

e 50 procent tror att fler journalister kommer att anvanda mikrobloggar i framtiden.

e Nojesjournalister ar de som i storst utstrackning anser att mikrobloggar ar viktiga, bade i det journalistiska
researcharbetet (31 %) och som en viktig nyhetskanal (38 %), att jamféra med exempelvis

utrikesjournalister, dar 22 procent anser att mikrobloggar ar viktiga i det journalistiska researcharbetet och

20 procent ser det som en viktig nyhetskanal.

Ladda ned en sammanstallning av undersdkningen och hela rdmaterialet pa www.cisionnewsroom.se Cision

har dven lanserat en tjanst for att upptacka och hitta journalister fran Sverige, USA och Storbritannien pa
Twitter. Tjansten finns tillganglig pa www.journalisttweets.com .

Fakta mikrobloggar
Mikrobloggar gor det maijligt att skicka korta statusuppdateringar pa maximalt 140 tecken och félja andra
personers uppdateringar.

Twitter, www.twitter.com, ar internationellt den 6verlagset storsta tjansten fér mikrobloggar med 14 miljoner

anvandare i varlden. | Sverige finns dven Bloggy, www.bloggy.se.

Ofta ar det moijligt att koppla ihop sitt mikrobloggfléde med andra sociala medier, sdsom bloggar, bilder fran
exempelvis Flickr och videor fran Youtube.


http://www.cisionnewsroom.se/
http://www.journalisttweets.com/
http://www.twitter.com/
http://www.bloggy.se/
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Kontakt

Magnus Thell, VD Cision Scandinavia.
E-post: magnus.thell@cision.com

Tel: 0708 950 822

Twitter: http://twitter.com/Magnus Thell

Cision i Almedalen

Cision finns pa plats under Almedalsveckan och driver presscenterverksamheten tillsammans med TeliaSonera
AB och Gotlands kommun. Under veckan erbjuder Cision ackrediterade journalister och registrerade
arrangorer att testa Cisions losningar for utskick av pressmeddelanden utan kostnad. For att testa, ring
08-507 410 00 alternativt traffa oss pa presscentret i Aimedalen.

About Cision

Cision empowers businesses to make better decisions and improve performance through its CisionPoint
desktop software solutions for corporate communication and PR professionals. Powered by local experts with
global reach, Cision delivers relevant media information, targeted distribution, media monitoring, and precise
media analysis. Cision has around 2,500 employees in Europe, North America and Asia, and has partners in 125
countries. Cision AB is quoted on the Nordic Exchange with a turnover of SEK 1.8 billion in 2008.


mailto:magnus.thell@cision.com
http://twitter.com/Magnus_Thell
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Sa anvander journalister mikrobloggar

1. Vilken sorts nyheter arbetar du med? (flera svarsalternativ ar mojliga)

Inrikes 25,8%
Kultur 24,5%
Livsstil (mode, resor, mat, dryck, hélsa, etc.) 22,7%
Lokalnyheter 21,2%
Ekonomi/finans/entreprendrskap 18,7%
Ovrigt 18,6%
Politik 17,4%
Noje 16,4%
Vetenskap/medicin 14,2%
Teknik/IT 13,9%
Utrikes 13,8%
Opinion 11,8%
Miljd 11,0%
Sport 3,7%

2. Vilken roll har du?

Reporter 44,2%
Redigerare 2,8%
Fotograf 1,0%
Ovrigt redaktérsarbete (exempelvis desk, nyhetschef, redaktionschef) 52,1%

3. Har du nagon gang anvant en mikroblogg?

Jag har bade skrivit och last en mikroblogg. 20,4%
Jag har last mikrobloggar. 25,8%
Jag har aldrig anvant en mikroblogg. 53,9%

Kommentar: Mikrobloggar verkar mer populart bland journalister dn bland svenskar i stort. Totalt
anvander endast 75 000 svenskar mikrobloggstjansten Twitter.

Vissa grupper av journalister anvander mikrobloggar mer dn andra. Nar det géller att skriva i mikrobloggar
ar det nojesjournalister (37 %) och IT-journalister (37,3 %) som &r mest aktiva. Bade utrikesjournalister
och journalister som bevakar politik skriver mindre an genomsnittet i mikrobloggar med 16 % for
utrikesjournalister och 16,7% for journalister som bevakar politik. Bade utrikesjournalister och politiska
journalister ar dock dverrepresenterade nar det galler att ldsa mikrobloggar med 33 % respektive 34,1 %.
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4. Om du inte anvant en mikroblogg, tror du att du kommer att anvdanda en mikroblogg i framtiden?
Ja 27,4%

Nej 72,6%

5. Du som har skrivit i en mikroblogg, har du ett konto pa en eller flera
av foljande mikrobloggar? (flera svarsalternativ ar mojliga)

Twitter 95,9%
Bloggy 18,4%
Jaiku 14,3%
Jag har inget konto pa nagon mikroblogg 3,4%
Jag har ett konto pa en annan mikroblogg 2,7%
Jag har inget Jag har ett konto
konto pa nagon pa en annan

mikroblogg; 3,4% mikroblogg; 2,7%

Kommentar: Twitter har blivit den 6verlagset storsta plattformen for mikrobloggande journalister
i Sverige med den svenska tjansten Bloggy som uppstickare.



CISION”

6. Du som har skrivit i en mikroblogg, hur ofta uppdaterar du?

Dagligen 46,9%
Varje vecka 23,8%
Varje manad 10,2%
Mer sallan 17,0%
Jag har aldrig skrivit i en mikroblogg 2,0%

Jag har aldrig skrivit i
en mikroblogg
2%

Kommentar: Nara halften av de journalister som skriver i mikrobloggar uppdaterar dagligen. Siffran
kan jamforas med att 14,7 procent av samtliga Twitteranvandare uppdaterar dagligen.
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7. Du som har skrivit eller last en mikroblogg, hur ofta laser du mikrobloggar?

Dagligen 27,9%
Varje vecka 24,3%
Varje manad 16,5%
Mer sallan 30,6%
Jag har aldrig last en mikroblogg 0,6%

Jag har aldrig last
en mikroblogg
1%

=

Kommentar: De journalister som sjdlva skriver i en mikroblogg ar mer aktiva an de som enbart laser.

8. Hur har du anvint mikrobloggar (flera svarsalternativ ar mojliga)

Research 34,8%
Publicera nyheter 22,9%
Profilerat mig i min yrkesroll/spridit mitt namn 22,3%
Knutit kontakter med andra journalister 16,2%
Feedback fran lasare 15,9%
Knutit kontakter med kéllor eller intervjupersoner 14,0%
Efterfragat nyhetsuppslag 13,4%
Testat mikrobloggar for att ta reda pa vad det ar 54,9%
Anvant privat 44,8%
Annat 9,8%

Kommentar. Mer an en tredjedel av de journalister som svarat pa undersdkningen anvander mikrobloggar
till journalistisk research. Andra vanliga anvandningsomraden &ar att publicera nyheter och att profilera sig i
sin yrkesroll. Samtidigt ar det en stor del som anvander mikrobloggar privat.



9. Hur viél instimmer du i nedanstaende pastdenden om hur mikrobloggar allmént anvinds idag?

Du behéver alltsa sjilv inte ha anviant mikrobloggar for att svara.

Mikrobloggar ar viktiga i det journalistiska researcharbetet.
Mikrobloggar ar en viktig nyhetskanal.

Mikrobloggar ar ett bra satt att fa feedback och diskutera med ldsarna.
Mikrobloggar handlar om privatliv och skvaller och ar inte intressant.

4

100%
80%
60%
40%
20%
0%
Mikrobloggar & Mikrobloggar ar Mikrobloggar ar  Mikrobloggar
viktiga i det en viktig ett bra satt att fa handlar om
journalistiska nyhetskanal. feedback och privatliv och
researcharbetet. diskutera med skvaller och ar
lasarna. inte intressant.

CISION”

Haller med Neutral

18%
23%
34%
43%

m Haller inte med
H Neutral

m Haller med

33%
32%
39%
32%

Haller
inte med

49%
44%
26%
25%

Kommentar: Trots att 34,8 procent av journalisterna som svarat pa undersokningen anger att de anvénder
mikrobloggar i journalistisk research sa ar det enbart 18 procent som anser att det ar ett viktigt

anvandningsomrade.
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10. Hur vél instimmer du i nedanstdende pastdenden om hur anvindandet
av mikrobloggar kommer att se ut i framtiden?

Haller med  Neutral

Fler journalister kommer att anvanda mikrobloggar. 50%
Mikrobloggar kommer att bli viktigare for journalistisk research. 32%
Mikrobloggar kommer att bli en viktigare nyhetskanal. 36%

100% /

90% -
80% -
70% - 1 Haller inte med
60% - B Neutral
50% - m Haller med
40% -
30% -
20% -
10% -
0% T T f
Fler journalister Mikrobloggar Mikrobloggar
kommer att kommer att bli kommer att bli en
anvanda viktigare for viktigare
mikrobloggar. journalistisk nyhetskanal.
research.

Kommentar: Hélften av journalisterna som svarat pa undersokningen tror att fler journalister
kommer att anvdanda mikrobloggar i framtiden. Cirka en tredjedel tror att det kommer att bli
ett viktigare verktyg for research i framtiden och ungefar lika manga tror att det blir en
viktigare nyhetskanal.

35%
35%
31%

Hadller
inte med
15%
33%
33%



Har du nagon gang anvint en mikroblogg? Uppdelat pa arbetsomrade.

Jag har bade

skrivit och ldst en

mikroblogg

Inrikes 19,8
Kultur 22,5
Livsstil (mode, resor, mat, dryck, hélsa, etc.) 24,8
Lokalnyheter 14,3
Ekonomi/finans/entreprendrskap 19,9
Ovrigt 23,7
Politik 16,7
N&je 37
Vetenskap/medicin 16,5
Teknik/IT 37,3
Utrikes 16
Opinion 23,3
Miljé 17,5
Sport 14,8

CISION’

Jag har ldst
mikrobloggar

27,3
23,6
24,8

26
28,7

20
34,1
24,4
21,4
21,6

33
30,2

20
18,5

>

Jag har aldrig
anvént en
mikroblogg

52,9
53,9
50,3
59,7
51,5
56,3
49,2
38,7
62,1
41,2

51
46,5
62,5
66,7

Kommentar: Nojesjournalister tillsammans med Teknik/IT-journalister &r mest bendgna att skriva i

mikrobloggar. Utrikesjournalister, politiska journalister och journalister som arbetar med opinion féredrar att

lasa. Sportjournalister anvander mikrobloggar i minst utstrackning.

Hur vil instimmer du i nedanstaende pastdenden om hur mikrobloggar anviands idag?

Mikrobloggar ar viktiga i det journalistiska arbetet

Hdéller med
Inrikes 20
Kultur 19,8
Livsstil (mode, resor, mat, dryck, hélsa, etc.) 25,8
Lokalnyheter 12,8
Ekonomi/finans/entreprendrskap 21,2
Ovrigt 16,7
Politik 24,8
Noje 30,7
Vetenskap/medicin 17,1
Teknik/IT 22,3
Utrikes 22,2
Opinion 27,5
Miljo 20,6
Sport 16

Neutral

28,8
29,3
36,1
36,1
20,5
41,7
27,7
26,9
29,8
24,4

30
22,5
30,1

28

Haller inte med

51,2

51
38,1
51,1
58,2
41,7

58
42,3
53,2
53,4
47,8
50,1
49,3

56

Kommentar: Nojesjournalister och journalister som arbetar med opinionsbildning dar mest bendgna att

tycka att mikrobloggar ar viktiga i det journalistiska researcharbetet. Farre journalister som arbetar

med sport, lokalnyheter och vetenskap/medicin anser att de ar viktiga i det journalistiska researcharbetet.
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Hur vil instimmer du i nedanstaende pastaenden om hur mikrobloggar anvands idag?
Mikrobloggar ar en viktig nyhetskanal

Hdller med Neutral Hdller inte

med

Inrikes 20,3 32,7 47
Kultur 23,9 31,6 44,5
Livsstil (mode, resor, mat, dryck, hélsa, etc.) 33,1 30,3 36,5
Lokalnyheter 17,6 38,9 435
Ekonomi/finans/entreprendrskap 20,8 22,4 56,8
Ovrigt 30 31,7 38,3
Politik 18,7 29,7 51,7
Noje 38,5 27,9 33,6
Vetenskap/medicin 22,6 31,2 46,2
Teknik/IT 28,1 25,8 46
Utrikes 20,4 34,1 45,4
Opinion 31,3 27,5 41,3
Miljo 21,9 30,1 48
Sport 16 40 44

Kommentar: Journalister som arbetar med Noje och livsstil, opinion och teknik rankar mikrobloggar hogre som
nyhetskanal. Journalister som arbetar med politik, lokalnyheter och sport anser i lagre utstrackning att det ar
en viktig nyhetskanal.

Sa hir gjordes undersokningen

Totalt har 727 svenska journalister medverkat i undersokningen, som genomférdes under juni 2009.
Svarsfrekvensen var 18 procent. Kontaktuppgifter till journalisterna kommer fran Cisions journalistdatabas
som ar tillganglig i CisionPoint, en portal for pressmaterial och distribution.

Om Cision

Cision har mer dn 2600 anstéllda i Europa, Nordamerika och Asien, och har partner i 125 lander. Cision AB
omsatte under 2007 1,9 miljarder kronor och ar noterat pa den nordiska bérsen.
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