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9 ud af 10 Philips-tv far
EU’s nye miljgmeaerke

Bagredygtigheden er i top: bade nar det gedder el-forbrug og senere genbrug

Baaedygtigheden er i top, n&r det gadder Philips’ fiernsyn: 90 % af modellerne pa det
europadske marked har faet miljgmagrkatet, som udstedes af European Eco-Labelling Board
- stettet af BJ. BJ’s miljgmaakater for tv introduceresi lgbet af juli**, og de skal gare det
lettere for forbrugerne at vadge gr@nne og mere miljgvenlige produkter.

Blandt de tv, som har faet maakatet, er
topmodellerne i 9000- og 8000-serierne samt Aurea
med LED-lys i rammen.

Det dokumenterer, at et tv sagtens kan vege
miljgvenligt og levere super billedkvaitet pa samme
tid. Men ogsa Philips' @avrige serier 7000, 5000 og
3000 har faet markatet.

BU’s miljgmaakat gives til tv, som har en
raskke bar edygtige detaljer: Blandt andet * X ox
lavt energforbrug, lavt standby-forbrug, to * €
&rs garanti- og reklamationsret, ingen brug F %
af skadelige stoffer samt at tv'et designet \

»*

Fhilips 9704 lcd-tv kombinerer en
forrygende billedkvalitet med BU’s . .
miljomeakat. med henblik pa at sa meget som

muligt pa en nem méde kan genbruges.

N&r Philips har faet tildelt BU-miljgmaerkatet pa 9 ud af 10 modeller, skyldes det:

e EU kraever et standby-forbrug pa hgjst 0,30 watt. Hovedparten af Philips tv med miljg-
magkatet har et standby-forbrug under 0,15 watt — altsa 50 % under kravet.

e Hernsynene har 2 & s garanti- og reklamationsret inden for BU.

e Hernsynene indeholder ikke skadeliges stoffer (eksempelvis bly).

e Philips har designet fiernsynene sa delene nemt kan genanvendes/bortskaffes.

(fortsedtes)
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Philips er meget dlad for at fa meerkaterne, fordi det ogsa er en anerkendelse af det
arbejde, der de sidste ti & er blevet gort for at mindske miljgpavirkningen fratv'ene.

Philips har et specielt miljgdesignprogram, EcoVision4, hvor malet er at fremstille
miljavenlige produkter: Hér arbejdes pa dle felter fra udvikling over produktion og
indpakning til brug hos forbrugeren og bortskaffelse. For Philips er det vigtigt hele tiden at
levere nogle af markedets mest miljgvenlige produkter.

* Opgjort af Philips
** Alle de Philips-tv, som i juli far EU’s miljgmaerkat opfylder kravene som gzelder fra november 2009.

Yderligere information:
EU’s miljgmaerkat: www.eco-label.com.

Philips’ fokus pa beeredygtighed og miljgdesignprogrammet EcoVision4:
www.philips.com/sustainability

Pressekontakt Erling Madsen, Philips Danmark A/S
TIf. 33 29 35 36 — e-post: erlingmadsen@ philips.com

Om Philips
Royal Philips Electronics of the Netherlands er et vidtspaendende firma inden for helse og velveere, der fokuserer pa at forbedre menneskers liv
gennem relevante nyskabelser. Som verdensleder inden for healthcare, livsstil og belysning, integrerer Philips teknologi og design i lgsninger
med mennesket i centrum, baseret pa grundleeggende viden om forbrugerne og varemaerke-lgftet "sense and simplicity”.
Hovedkontoret ligger i Holland og Philips har cirka 121.000 ansatte i flere end 60 lande.

Med en arsomszetning pa ca. 194 milliarder danske kroner i 2008 er koncernen markedsfgrende inden for hjertebehandling, akutbehandling og
hjemmepleje, energieffektive belysningslgsninger og nye belysningsapplikationer, samt livsstilsprodukter der skaber velveere og glaede.
Philips har séledes en steerk fgrerposition inden for FlatTV, shaving og grooming til meend, beerbar underholdning og tandpleje.

Nyheder fra og informationer om Philips findes pa www.philips.com/newscenter, www.philips.dk
og http://socialmedianewsroom.philips.dk
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