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Electrolux héjer ribban fér hallbarhetsredovisning

Electrolux produkter med bésta miljéprestanda svarade for 22% av det totala antalet salda enheter och
35% av Electrolux bruttovinst 2010. Férséljningen av Green Range-produkter, som har den béasta energi-
och vatteneffektiviteten, har stadigt 6kat sedan lanseringen 2008. Detta ar nagra av slutsatserna i
Electrolux resultatoversyn for hallbarhetsarbetet 2010, Sustainability matters, dar koncernen
presenterar sin strategi och sina framsteg i att integrera hallbarhet i verksamheten.

Riktlinjerna fran Global Reporting Initiative (GRI) &r den mest ansedda hallbarhetsstandarden fér rapportering
av miljdprestanda, laget for arbetsférhallanden och méanskliga rattigheter, samt samhéllsengagemang.
Sustainability matters ar integrerad i onlineversionen av Electrolux arsredovisning och uppbyggd kring ett
klickbart GRI-index, vilket gbr det mdjligt for 1asarna att férdjupa sig i hur koncernen méter olika
hallbarhetsfragor.

"Rapporten presenterar inte bara var strategi och hur vi avser att uppna den, den beskriver ocksa de fragor som
ar mest relevanta fér var verksamhet och hur vi arbetar tillsammans med vara intressenter for att vara kvar i
toppen. Aldrig tidigare har var hallbarhetsrapportering varit s4 sammankopplad med arsredovisningen", séger
Henrik Sundstrém, global hallbarhetschef i Electrolux.

Ett starkt fokus ligger pa féljande fyra fragor: klimatférandringar, etisk affarsverksamhet och sékra
arbetsférhallanden, ansvarsfulla inkdp samt omstruktureringar. Rapporten beskriver hur Electrolux hanterar
problem och informerar ocksd om mer &n 70 resultatindikatorer som har definierats enligt GRI.

Andra uppgifter i rapporten &r att Electrolux har minskat energianvandningen med 25% sedan 2005, och satt
mal till 2014 for transporter (15% minskade koldioxidutslapp fran transporter) och vattenanvandning (20%
minskning), samt att 1ang- och kortsiktiga produktmal fér energi-, vatten- och kemikalieanvéndning kommer
under 2011.

"Under 2010 inledde vi processen med att utveckla en plan for att starka vara hallbarhetsanstrangningar. Vi
forbattrade vart grepp om véxande globala utmaningar. Vi férbattrade var kunskap om hur dessa kommer att
paverka konsumentbehov och affarsklimat. 2011 kommer att innebdra andrad hastighet fér Electrolux”, sager
Keith McLoughlin, VD och koncernchef i Electrolux.

Den fullstandiga rapporten pa engelska samt en kort PDF-version av den kan laddas ner pa
http://annualreports.electrolux.com/2010/en/sustainability/sustainabilitymatte/sustainability-matt.html.

F&r mer information, kontakta Electrolux Pressjour, +46 8 657 65 07.

Electrolux ar en av varldens ledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning fér professionell anvandning.
Konsumenter kdper 40 miljoner Electrolux-produkter i 150 lander varje ar. Féretaget fokuserar pa att, baserat pa bred och djup
konsumentinsikt, ta fram innovativa produkter designade med omtanke om anvéandaren och som méter konsumenters och
professionella anvandares behov. | Electrolux produktsortiment ingar kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditionering
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och smaapparater s som dammsugare under valkanda varumérken som Electrolux, AEG, Eureka och Frigidaire. Under 2010 hade
Electrolux en omséattning pa 106 miljarder kronor och 52 000 anstallda. Fér mer information besdk www.electrolux.com/press och
www.electrolux.com/news.
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