Stockholm, 8 juni 2011 W

Mat-Tina ar svenska folkets favoritkock

Matlagningsprogrammen har tagit Sverige med storm och intresset for kandiskockar och
konditorer har aldrig tidigare varit sa stort. Nar svenska folket svarar pa fragan vilken TV-kock
inom mat och bakning som man helst vill kommer hem till sig och bakar ar Tina Nordstrom
favorit. Det visar en undersdkning som varumirket Ogon har gjort.

Varumaérket Ogon har fragat 1000 svenskar om vilken mat-

eller bakprofil frdn TV som man helst vill kommer hem till sig . A
och bakar. Tre kockar utmarker sig som dverlagset mest och bakprofiler fran TV:
populdra bland svenska TV-tittare: Tina Nordstrom, Leila

Svenskarnas topp fem mat-

Lindholm och Per Morberg. 1. Mat-Tina 22%

2. Leila Lindholm 21%
Med en knapp seger ar det Tina, aven kallad Mat-Tina, som 3. Per Morberg 17%
tar hem férstaplaceringen med bara en procents marginal 4. Leif Mannerstrém 7%
Over Leila, kand fran programmen Leila Bakar och Leilas Mat. 5. Plura Jonsson 4%

Pa tredje plats hamnar kocken och skadespelaren Per
Morberg fran Vad blir det fé6r mat och som avlagsen fyra
kommer Leif Mannerstrom, senast aktuell i
tavlingsprogrammet Mésterkocken.

— Det ar fantastiskt hur mat- och bakintresset har 6kat pa senare ar, vilket inte minst marks pa TV-
tablaerna! Men man ska komma ihag att det inte bara ar proffsen som kan lyckas i koket. Med var
recepttavling Arets Bak- och Dessertmastare vill vi motivera amatérer att finna skapargladje och mod att
skapa egna smakupplevelser i kdket, sdger Pernilla Kvarmans, produktchef pa varumarket Ogon.

Undersdkningen visar att Tina ar mest popular bland mannen medan kvinnor i stérre utstrackning
foredrar Leila. Bland kvinnorna i undersékningen kammar Leila hem 25 procent av rosterna jamfért med
20 procent for Tina. Skillnader bland regioner ar ocksa tydliga. Tina ar overlagset mest populdr hemma i
Skane medan Leila gar battre hem hos Stockholmarna. Aven Per Morberg och andra Stockholmare
som Paulo Roberto och Marcus Aujalay ar betydligt mer populéra i huvudstaden jamfort med rikssnittet.

Det ar ocksa tydligt att olika kockar tilltalar TV-tittare i olika aldrar. Per Morberg ar dverlagset mest
popular bland de yngre i undersékningen och kammar hem var fjarde rést bland dem i aldern 16-29 ar.
Leila far flest roster bland medelalders TV-tittare (30-59 ar) medan Tina ar favorit hos var tredje person
bland de aldre i undersdkningen (60 ar och aldre).

| &r anordnar varumarket Ogon for andra aret i rad recepttavlingen Arets Bak- och Dessertmastare.
Tavlingen ar till for alla med en passion for himmelska bakverk och delikata desserter. Syftet med
tavlingen ar att framja smakupplevelser och kreativitet i koket. Alla far vara med och tavla férutom
yrkesverksamma i restaurang- och konditorbranschen. | den valrenommerade juryn sitter bland andra
Mia Ohrn, konditor och matskribent, och Josefin Craaford, programledare och juryns stilexpert.

For mer information om tavlingen samt for att Iamna ditt eget bidrag, besdék www.bakochdessert.se

For bilder och mer information vanligen kontakta:
Pernilla Kvarmans, Produktchef Ogon, telefon: 08-122 050 14, mobil: 073-656 40 00, E-post:
pernilla.kvarmans@fazer.com.

Fazer-koncernen

Familjeféretaget Fazer grundades 1891 nar Karl Fazer 6ppnade sitt forsta konditori i Helsingfors. Idag har Fazer-koncernen
affarsverksamhet i atta lander och erbjuder maltidstjanster (Fazer Food Services) samt bageri- och konfektyrprodukter (Fazer
Bageri & Konfektyr). Kénda varumérken &r bl.a. Amica, Dumle, Geisha och Skogaholm. Ogon &r Fazers varumérke for bak- och
dessertprodukter. Sortimentet bestar av choklad, block, kakaopulver, vanillinsocker och bakpulver. Ogon &r ett anrikt varumérke
fran slutet pa 1800-talet och det klassiska 6gonparet i logotypen togs fram av Olle Eksell pa 1950-talet. Ogon stér fér kvalitet och
skapargladje och har en varumarkeskannedom pa hela 99 %. Fér mer information, vanligen besok www.fazer.se.
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Svenskarnas favoritkock fran TV

Om undersokningen
Undersokningen ar genomférd av Novus pa uppdrag av varumarket Ogon. Intervjuerna genomférdes i
Novus webb-buss under perioden 24 februari - 1 mars 2011. Svaren baseras pa 1000 intervjuer med

respondenter 16 ar och aldre. Panelen ar rekryterad fran ett riksrepresentativt urval. Det var mgjligt att

ange fler an ett svarsalternativ.
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Vilken mat- och bakprofil fran TV, skulle du helst vilja kom hem till dig och bakade?
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