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Nespresso 6ppnar Flagship Boutique pa Kungsgatan med
fokus pa personlig service

Manga svenskar tycker att kaffe blir bdst i en Nespresso-maskin. Och det &r allt fler som vill besoka
Nespresso-butiken, for att kopa och bli inspirerad och att uppticka nya Grand Cru-
kaffeblandningar. Det stora intresset har gjort att Nespresso, efter drygt fem ar pa samma adress,
har vuxit ur sin forsta butik. Torsdagen den 16 juni 6ppnar Nespresso en ny innovativ konceptbutik
pa Kungsgatan 6 i Stockholm, den sjitte i sitt slag i varlden. Den nya butiken dr, med sina 300
kvadratmeter, tre ganger sa stor som den forsta.

| butiken pa Kungsgatan blir det mer plats for kunderna och utékad serviceniva.

Nespresso har utvecklats snabbt i Sverige under de senaste aren. Den nordiska Nespresso Club, som
servar Club-medlemmar i de nordiska landerna, 6ppnade i borjan av 2011 i Stockholm. | &r réknar
Nespresso med att sélja ytterligare 200 000 Nespresso-maskiner i Norden vilket aterspeglas i den
svenska framgangen.

Stockholm Nespresso Boutique i korthet

- Det ska vara en upplevelse for alla sinnen att ga in i en Nespresso Boutique. Vi har vaxt sa snabbt i
Sverige att den gamla butiken blev trang och det ar klart att vi ar stolta 6ver att vi i Stockholm far en
av varldens mest spannande konceptbutiker, sdger Andréanne Silén, Sverigechef for Nespresso.

Syftet med den nya konceptbutiken &r att erbjuda en modern, personlig upplevelse baserad pa
kundens individuella behov och 6nskemal. Bestkarna kommer till Nespresso Boutiquen med olika
behov och med olika mycket tid till sitt forfogande. Allt ifran de som vill utforska kaffeexpertisen hos
Nespresso och de som vill titta pa de senaste kaffemaskinerna med tillbehor, till de som vill smaka pa
det senaste Limited Edition-kaffet och Club-medlemmar som vill inhandla sitt favoritkaffe. Har ska
alla kunna goéra det de vill pa den tid som de har till sitt férfogande.

Den nya Nespresso Boutique pa Kungsgatan star for kvalitet, valfrihet, hdgsta niva av kundservice och
ger manga mojligheter till nya spannande upplevelser och personliga moten. | butiken kan kunder
utforska de 16 olika Grand Cru-kaffeblandningarna och hitta den Nespresso-maskin som passar dem
bast.

Genom standig fornyelse och dialog med Club-medlemmar varlden runt har Nespresso tagit
begreppet “valfrihet” dnnu ett steg i det nya butikskonceptet. Butiken ar uppdelad i zoner med olika

funktioner dar bestkarna kan vilja sitt eget satt att uppleva Boutiquen.

Zonerna bestar av: Welcome Desk, Discovery Room, Coffee Room, Club Room, Pick Up och Recycling.



Nespresso Boutique Stockholm
Kungsgatan 6
111 43 Stockholm
Oppettider: mandag — fredag 10 — 18, I6rdag 10-17, séndag 12-16
For mer information, se www.nespresso.com

F6r mer information eller bilder vanligen kontakta:
Gul Heper, Nespresso, Tel: 0703-776 774, e-post: gul.heper@nespresso.com

Nestlé Nespresso SA

Nestlé Nespresso SA ar pionjar och den ledande aktoren pa marknaden fér premiumportionerat
kaffe av hogsta kvalitet. Nespresso med huvudkontor i Lausanne, Schweiz, finns i mer an 50 lander
och har 5 500 anstéllda. 2010 hade Nespresso 215 exklusiva butiker varlden 6ver. Nespresso
uppnadde en global omsattning om 3,22 miljarder CHF 2010 och uppratthaller en genomsnittlig arlig
tillvaxt pa 30 procent sedan 2000. Mer information finns pa www.nespresso.com/mediacenter.
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