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HARIBON UUSI MARKKINOINTIPAALLIKKO MARIKA OJAPALO VAIHTOI KIRJAHYLLYT KARKKIHYLLYIHIN

Nallekarkeistaan tunnettu Haribo Lakrids Oy Ab on nimittanyt Marika Ojapalon uudeksi
markkinointipaallikokseen. Markkinoinnin ja viestinnan lisdksi Ojapalon vastuualueisiin kuuluvat myos
tuotepaaillikon tehtdvat. Ojapalo siirtyy Haribolle Lundia Oy:n markkinointipaallikon tehtavasta.

Marika Ojapalo on nimitetty Haribo-makeisten myynnistd ja markkinoinnista Suomessa vastaavan Haribo
Lakrids Oy Ab:n markkinointipdallikdksi. Aiemmin Lundialla tydskennellyt Ojapalo tuo Hariboon vankkaa
osaamista brandinhallinnassa, markkinointisuunnittelussa, viestinndssd sekd tapahtumien jarjestamisessa.
Koulutukseltaan han on MBA.

— Kiinnostuin Haribon markkinointipdallikon tehtdvastd, silla nden paivittdistavarakaupan tulevaisuuden
kasvualana, joka on vahvasti mukana ajan hengessa. Haribo edustaa minulle brandia, jossa yhdistyvat itselleni
tarkeat arvot: laadukkaat tuotteet, innovatiivinen tuotekehitys, kansainvalisyys ja korkea tunnettuus. Lisdksi
makeisiin liittyva positiivisuus ja mielihyvan tuottaminen innostavat tyontekoon brandin parissa, Ojapalo
kertoo.

Saksassa vuonna 1920 perustettu perheyritys Haribo on yksi maailman suurimmista viinikumi- ja
lakritsimakeisten valmistajista. Perustajansa Hans Riegelin ja tdman kotikaupungin Bonnin mukaan nimetylla
Haribolla on 17 tuotantolaitosta Euroopassa ja 20 tytdryhtiota ympari maailmaa. Henkildstén maara on yli 6000
tyontekijad. Suomen tytdryhtié Haribo Lakrids Oy Ab toimii Tanskan emoyhtion alaisuudessa.

— Vuosi 2012 on Haribon 20-vuotisjuhlavuosi Suomessa, sillda Suomen tytaryhtid perustettiin vuonna 1992.
Juhlavuoden kunniaksi pyrimme aktivoimaan kuluttajia viettdmaan aikaa Haribo-brandin parissa muun muassa
uusilla internetsivuillamme, jotka avataan ensi vuoden alussa, sekd sosiaalisessa mediassa, kaupoissa,
kilpailuilla ja maistattamalla tuotteita. Haasteena on lisdtd Haribo-tuotteiden kokeilijoiden maaraa ja saada
heidat kertomaan tuotekokemuksistaan myds eteenpain, Ojapalo sanoo.

Haribon tunnetuin tuote on Nallekarkki, jota on valmistettu vuodesta 1920 ldhtien. Nallekarkkeja valmistetaan
paivittdin noin 100 000 000 kappaletta. Suomessa Haribon myydyimmat tuotteet ovat Click Mix- ja Matador
Mix -makeissekoitukset. Rakastettujen suosikkituotteiden rinnalle Haribolla kehitetdaan jatkuvasti uusia
makeisnautintoja.

— Tavoitteenani on saada Haribo-tuotteita laajemmin tarjolle kauppojen valikoimiin ja tarjota kuluttajille
uudenlaisia makeisvaihtoehtoja. Innostun uusista asioista, ja uusi tyd haastaa tekemaan totuttuja asioita toisin.
Mottoni on: kaiken voi tehda aina hieman paremmin, Ojapalo kuvailee.
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