CISION:»

Power your story.

Journalister positiva till den nya journalistrollen

Sveriges journalistkar ar 6vervagande positiv till hur journalistiken paverkas av sociala medier
och medborgarjournalistik. Det visar kommunikationsforetaget Cisions arliga
attitydundersokning bland Sveriges kommunikatoérer och journalister, som i ar fokuserat pa
forandringen av journalistrollen.

- Ofta far man bilden av att traditionell journalistik star i motsattning till den framvéaxande
medborgarjournalistiken. Var undersékning visar snarare att journalisterna ar mycket positiva till de
mdjligheter som nu ges nar det géller 6ppenhet och narmare relationer till lasarna sager Alexander
Mason, Sélj & marknadsdirektor Cision.

63 procent av de tillfrdgade journalisterna i undersckningen anser att medborgarjournalistik och
sociala medier paverkar journalistiken positivt. 87 procent av journalisterna anser att det ar bra att
lasarna bidrar allt mer med nyhets- och bildtips, 86 procent uppskattar diskussioner med lasarna.
Journalisterna tycker aven att det ar bra att de ar 6ppna med sina arbetsmetoder, att man tar hjalp av
lasarna aven i researcharbetet samt att nyhetsrapporteringen sker i realtid. Det enda man ser som en
negativ forandring ar att journalistens egen person lyfts fram allt mer.

Den nya journalistrollen - sa har tycker journlisterna om att:

WBra MDA3ligt MVetej/ingen asikt
Lasarna bidrar allt mer med nyhets- och bildtips
Delta i diskussioner med ldsarna/publiken

Vara 6ppen med arbetsmetoder

Nyhetsrapporteringen sker i realtid och artiklar uppdateras l6pande

Ta hjélp av ldsarna med researcharbetet

Alla har mdjlighet att publicera sig och na ut

Fler &n journalister arbetar med journalistiska metoder

Journalisternas person lyfts fram mer

Kélla: Cision 2012

Undersokningen visar ocksa att 68 procent av journalisterna lagger mindre tid pa varje artikel idag
jamfort med for fem ar sedan, medan 40 procent av kommunikatérerna anger att de idag kan lagga
mer tid p& journalistrelationer. 49 procent av journalisterna anger ocksa att kontakten med
kommunikatorer har blivit vanligare.

En slutsats skulle kunna vara att PR-konsulter och kommunikatorer har fatt storre inflytande 6ver
mediernas innehall sager Alexander Mason.

Det &r tredje aret i rad som Cision mater attityder bland journalister, kommunikatorer och PR-
konsulter.

Fakta om undersokningen:
Deltagare: 1043
Undersokningsperiod: 26 januari 2012 - 10 februari 2012



